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[;ﬁ] Aufgabenstellung
Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojektes wurde der
Medienumgang von Jugendlichen zwischen 11 und8 Jahren aus dem
Blickwinkel von Padagoglnnen Uberprift. In diesem Forschungsmodul
war vor allem der Zugang an den Schulen von Interessgwelche Medien
werden in den Unterricht einbezogen und wie erleben die Padagoginnen
den Zugang der oberdsterreichischen Jugendlichen zu Computer und
Internet.
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{O} Zielgruppe
|'
oberosterreichische Padagoginnenan NMS und AHS (Unterstufe)

@ Befragungszeitraum
4. bis 19. Méarz 2019

market institut  Ergebnisse in Prozenty ZR2550/Basis:Padagoginnen insgesamt

Im Rahmen der Jugendstudie werden neben den Padagoglnnen auch
Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren bzw. Eltern von Jugendlichen
dieser Altersgruppe befragt.

Inzwischen ist eine Trendreihe von mehr als einem Jahrzehnt verfligbag
die erste grof3e Medienstudie wurde im Jahr 2007 durchgefuhrt.

Befragungsart
telefonische CATI-Interviews

Auswertungsbasis

n=102, maximale statistische Schwankungsbreite ben=102 +/- 9,90
Prozent
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