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Home-Schooling im Herbst/Winter 2020/21

o Im Schuljahr 2020/2021 hat das Home-Schooling spiirbar besser geklappt.

SEHR GUT
ELTERN INSGESAMT @ 17

bis 44 Jahre B~ 21
45 Jahreund lter B 12

berufstitig @ 18
nicht berufstatig @ 8

Volks-, Hauptschule @ 21
weiterflihrende Schule ohne Matura 88 12
Matura, Universitat B 21

Kind zwischen11und 14 88 17
ab 15bis 18 Jahre @ 17

Madchen BT 24
Junge @ 10
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Und wenn Sie an das Home-Schooling im Herbst bzw. Winter in diesem Schuljahr denken: Wie gut hat das Home-Schooling in diesem Schuljahr im Herbst/Winter funktioniert?

HOME-SCHOOLING



Home-Schooling im Detailurteil

o Vor allem die fehlenden sozialen Kontakte und die mangelnde Motivation sind die kritischsten Parameter.

weif nicht,
SEHR GUT GUT by WENIGER GUT GAR NICHT GUT  keine Angabe
Technische Ausstattung fiir das Home-Schooling - 32 - 41 73 - 19 l 6 2
Stabilitat der Internetverbindung - 29 [ % 68 [ 19 . 10 3
Wiederholen von bereits durchgemachtem Stoff . 16 - 42 58 - 29 . 9 3
Kommunikation mit den Lehrkraften . 16 - 43 59 - 27 . 10 4
Motivation lhres Sohns/ Ihrer Tochter fiir den Unterricht bzw. fiir das Lernen . 15 - 33 48 - 27 - 22 2
Motivation der Lehrkréfte . 12 - 36 48 - 32 - 16 3
Durchnehmen von neuem Stoff, neuen Kapiteln . 11 - 29 40 - 37 - 19 3
Kontakt mit Freundlnnen und Klassenkolleglnnen . 10 - 25 35 - 35 - 28 3
Frage: Wie gut haben verschiedene Punkte beim Home-Schooling funktioniert? Bewerten Sie bitte jeden Punkt, ob dies bei lhrem Sohn / Ihrer Tochter sehr gut, gut, weniger gut oder gar nicht gut funktioniert hat.
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Unterrichtsstoff im Home-Schooling

& crun
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o Neuer Stoff war im Homeschooling durchaus die Regel.

ES WURDE EHER NEUER ES WURDE EHER ALTER GLEICHERMARBEN weil3 nicht,

STOFF VERMITTELT STOFF WIEDERHOLT GEMACHT keine Angabe
ELTERN INSGESAMT 40 I 26 . 31 4
bis 44 Jahre I 39 I 31 27 3
45 Jahre und dlter I 40 . 20 . 34 6
berufstitig (N 39 I 25 . 32 4
nicht berufstatig T 41 . 32 s 19 8
Volks-, Hauptschule [T 40 I 23 e 32 5
weiterfilhrende Schule ohne Matura S 32 I 29 . 33 5
Matura, Universitat ST 51 . 22 s 25 1
Kind zwischen 11 und 14 @ 41 I 27 . 3 1
ab 15 bis 18 Jahre I 40 I 22 . 3 8
Midchen NN 41 I 28 29 3
Junge BT 38 . 23 . 33 6

Frage: Und wie war das mit dem Unterricht im heurigen Schuljahr: Wurde den Jugendlichen wahrend des Home-Schoolings eher neuer Stoff vermittelt oder eher liberwiegend alter Stoff wiederholt?
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Freizeitaktivitaten der Jugendlichen I .

gestiitzt, Ranking 16 bis 30

o Auch das Kino zahlt zu den Verlierern.

DAS KIND IST -
i VERGLEICH

00. ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE 11bis14 15bis18
INSGESAMT 2019 JUGENDLICHE 2019 Jahre  Jahre  Médchen  Junge
kreativ sein, z.B.: etwas malen [N 36 42 32 28 45 28 46 25
Radiohoren [N 33 31 25 26 40 28 39 28
ins Kinogehen (I 27 50 29 46 21 34 28 25
CDs,MP3anhéren (N 27 29 26 25 31 25 26 28
Lernprogramme benutzen (auch Apps) (N 27 28 20 18 30 24 28 27
singen, tanzen (D 26 23 24 24 32 20 37 14
selbst Musik machen [ 20 22 18 16 25 18 21 19
mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren [l 19 25 22 23 17 20 13 26
Hérspiele, Horbiicher anhéren N 18 14 16 8 23 15 20 15
Zeitschriften / Magazine lesen [l 15 20 12 13 19 13 20 11
abends weggehen Bl 13 22 24 31 2 24 12 15
Comics/Mangas lesen [l 13 11 18 12 16 10 11 16
eBooks, digitale Biicher lesen [l 12 18 11 11 13 11 18 5
Zeitung lesen,anschauen [ 12 10 14 12 15 10 11 13
telefonierenam Festnetz | 3 2 4 4 3 2 1 4

Frage: Mit welchen Aktivitdten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
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Freizeitaktivitaten der Jugendlichen IV
gestitzt, im Trendverlauf (16-30)

A GROUP

o Bei vielen Freizeitaktivitaten kénnen die Eltern das Interesse der Kinder gut einschatzen.

ELTERN

kreativ sein,z.B.: etwas malen

Radio héren 33 31 29 43 42 59

ins Kino gehen 27 50 47 62 67 66

CDs,MP3anhéren 27 29 43 67 60 56

Lernprogramme benutzen (auch Apps) 27 28 26 20 26 30

singen, tanzen 26 23 22 24 32 28

selbst Musik machen 20 22 22 22 25 29

mit der Jugendgruppe treffen, sich in einem Verein engagieren 19 25 36 37 32 37
Horspiele, Horblicher anhéren 18 14 19 20 13 18

Zeitschriften/ Magazine lesen 15 20 27 40 43 48

abends weggehen 13 22 23 33 29 28

Comics /Mangas lesen 13 11 19 22 22 30

eBooks, digitale Biicher lesen 12 18 13 10 *) *)

Zeitung lesen, anschauen 12 10 22 42 39 36

telefonieren am Festnetz 3 2 [ 17 15 24

Frage: Mit welchen Aktivitaten verbringt Ihr Sohn/lhre Tochter seine/ihre Freizeit, egal, ob er/sie etwas haufig oder selten macht?
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VERGLEICH JUGENDLICHE

2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
36 42 35 44 41 44 32 32 28 32 37 33 36 32

26 40 40 44 55 53
46 50 56 68 74 69
25 47 55 62 59 63
18 21 18 22 21 14
24 21 23 35 29 27
16 25 25 27 29 27
23 33 35 38 42 38

8 15 16 12 13 10
13 22 30 41 43 41
31 32 35 38 48 58
12 16 17 18 17 24
11 14 15 *) *) *)
12 27 30 34 39 42
4 11 10 13 21 18

*) wurde nicht erhoben

FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben |

‘3 GROUP

o Die Renaissance des Fernsehens!

TRIFFT SEHR ZU
Bei uns lauft am Abend fast immer der Fernseher - 43

Ich interessiere mich daftiir, was mein Sohn/meine Tochter im Internet macht - 42
Mein Sohn/ meine Tochter schafft es eine ldngere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben) ‘ 39
Mein Sohn/Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf facebook, Instagram...) ‘ 37
Wennich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn/ meine Tochter meist helfen ‘ 21
Wir machen oft gemeinsame Fernsehabende ‘ 20
Wir informieren uns oft gemeinsam im Internet tiber verschiedene Themen ‘ 20
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt/Computer spielen méchte ‘ 20

Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt/verbringen mochte ‘ 20

Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder ‘ 18
Computerspielen meinen Sohn/ meine Tochter unruhig macht

Mein Sohn/ meine Tochter schaut oft Programme, von denen er / sie etwas lernen kann ‘ 17

Durch Medien kann sich mein Sohn/ meine Tochter viel an Wissen aneignen ‘ 17

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISEYOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis: Elterninsgesamt

2019

14
19
15
18
15
11
19

TRIFFT
EHER ZU
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44
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TRIFFT
WENIGER ZU

M 17
M 10
M 16
M 14
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N 34
N 36
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Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.

TRIFFT
UBERHAUPT
NICHT zZU

al -
@ 2

B s
P ¢
@ 2

FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben 11

‘3 GROUP

o Die Handyrechnung ist kein Diskussionspunkt.

TRIFFT
TRIFFT TRIFFT UBERHAUPT
TRIFFT SEHR ZU 2019 EHER ZU WENIGER ZU  NICHT ZU
Mein Sohn/ meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sich aus ein k 16 12 22 - 40 - 23
Ich drgere mich oft, dass mein Sohn/ meine Tochter so viel fernsieht/ fernsehen méchte ‘ 12 11 22 - 47 . 19
Langes Computerspielen macht meinen Sohn/ meine Tochter aggressiv L 12 10 22 - 34 - 32
Familienfeiern werden oft durch Handylauten gestort k 11 3 17 - 42 - 31
Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz ‘ 11 7 37 - 41 . 12
Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es
bei meinem Sohn/ meine Tochter oft zu einer Reizliberflutung ‘ u 10 25 - 42 - 22
Mein Sohn / meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehennach |, 8 10 27 - 42 - 23
Wir spielen hiufig gemeinsam Computerspiele || 7 2 16 - 30 _ 47
Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug || 6 4 20 - 43 - 32
Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung || 5 5 13 - 35 - 47
Die Handyrechnung st bei uns haufig ein Diskussionspunkt || 5 3 9 - 21 _ 65
Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm bestimmt | 4 4 12 - 34 _ 50
Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder tiberhaupt nicht zutreffen.

MARKETINSTITUT
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Auswirkung der Medien auf das Familienleben llI et

im Trendverlauf

o Die Wiederentdeckung des TVs wird im Langzeitvergleich deutlich.

TRIFFT SEHR ZU 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
43 33 30 32 45 48 37

Bei uns lauft am Abend fast immer der Fernseher

Ichiinteressiere mich daftir, was mein Sohn/meine Tochterim Internet macht 42 48 35 42 47 *) *)
Mein Sohn/ meine Tochter schafft es eine ldngere Zeit, sich zu konzentrieren (z. B. bei Hausaufgaben) 39 44 39 46 41 46 32
Mein Sohn/Meine Tochter hat einen eigenen Web 2.0 Account (z.B. auf facebook, Instagram...) 37 39 29 31 35 *) *
Wenn ich Probleme mit dem Computer habe, kann mir mein Sohn/ meine Tochter meist helfen 21 20 20 18 21 21 26
Wirmachen oft gemeinsame Fernsehabende 20 14 12 23 31 30 18
Wirinformieren uns oft gemeinsam im Internet Gber verschiedene Themen 20 19 12 15 8 10 14
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Computer spielt/Computer spielen méchte 20 15 22 13 18 *) *)
Ich drgere mich oft, dass mein Kind so viel Zeit mit dem Computer verbringt/verbringen mochte 20 18 21 12 19 *) *)
Ich habe den Eindruck, dass langes Fernsehen oder Computerspielen meinen Sohn/memgTochter 18 15 12 14 1 12 16
unruhig macht
Mein Sohn/ meine Tochter schaut oft Programme, von denen er/ sie etwas lernen kann 17 11 12 19 12 15 11
Durch Medien kann sich mein Sohn/ meine Tochter viel an Wissen aneignen 17 19 23 19 13 15 11
*) wurde nicht erhoben
Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder Gberhaupt nicht zutreffen.

MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2660/Basis: Elterninsgesamt FREIZEITVERHALTEN & MEDIENRELEVANZ 19



Auswirkung der Medien auf das Familienleben IV 0

im Trendverlauf

o Das gemeinsame Computerspielen zieht etwas haufiger in die Familien ein.

TRIFFT SEHR ZU 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
16 12 14 16 15 9 11

Mein Sohn/ meine Tochter schaltet nur selten den Computer oder den Fernseher von sich aus ein

Ich drgere mich oft, dass mein Sohn/ meine Tochter so viel fernsieht / fernsehen méchte 12 11 8 12 13 14 16
Langes Computerspielen macht meinen Sohn / meine Tochter aggressiv 12 10 9 11 4 4 8
Familienfeiern werden oft durch Handylauten gestort 11 3 3 3 10 9 11
Durch die vielen verschiedenen Medien kommt die gemeinsame Zeit mit der Familie oft zu kurz 11 7 8 9 10 7 11
Durch Fernsehen und Computerspielen kommt es bei meinem Sohn/ meine Tocht(.ar"oft zueiner 1 10 10 s 3 6 12
Reizliberflutung
Mein Sohn / meine Tochter macht oft Spriiche oder Verhaltensweisen vom Fernsehen nach 8 10 6 9 5 10 14
Wir spielen haufig gemeinsam Computerspiele 7 2 4 5 1 3 3
Am Wochenende sehen wir lieber fern als etwas zu unternehmen, z.B. einen Ausflug 6 4 4 7 6 7 6
Wir lesen oft gemeinsam die Tageszeitung 5 5 5 6 4 10 5
Die Handyrechnung ist bei uns haufig ein Diskussionspunkt 5 3 2 6 4 5 9
Der Tagesablauf der Kinder wird vom Fernsehprogramm bestimmt 4 4 1 2 6 4 8
Frage: Hier einige Aussagen rund um Medien. Machen Sie Angaben, je nachdem, ob diese Auswirkungen auf Sie bzw. Ihre Familie sehr, eher, weniger oder Giberhaupt nicht zutreffen.

MARKETINSTITUT
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Einschatzungen der Kosten von digitalen Medien .

o Die Kosten fiir das Internet sind spiirbar gestiegen.

2021 2019 2017
Laufende Kosten fiir alle Handy/Smartphone im HH pro Monat: 59,25 € 56,53 € 4232 €
Laufende Kosten fiir alle Internet im HH pro Monat: 39,73€ 2845 € 26,05€
Laufende Kosten fiir alle TV im HH pro Monat: 26,09 € 25,16 € 25,92 €
SUMME: 125,07 € 110,14 € 94,29 €
Frage: Wenn Sie eine Abschatzung vornehmen, wie viel in lhrem Haushalt pro Monat in etwa fiir digitale Medien im laufenden Betrieb, also ohne Anschaffungskosten, ausgegeben wird - was wiirden Sie schatzen, auf

welche Kosten kommen Sie da?

MARKETINSTITUT
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Haushaltsausstattung an elektrischen/

elektronischen Geraten |

‘3 GROUP

o Handy, Computer, Internet & TV sind die Basisausstattung!

. VERGLEICH
00. ELTERN VERGLEICH  JUGENDLICHE 11bis 14
INSGESAMT 2019 JUGENDLICHE 2019 Jahre
Handy, Smartphone* (NN 96 95 91 94 96
Computer, Laptop (NS 94 95 89 91 95
Internetzugang NN 94 95 87 92 97
Fernseher (IS 92 96 89 92 94
Radio (NN 75 81 69 72 82
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) (NN 73 72 61 66 68
Tablet (N 70 69 65 65 73
Fotoapparat, Digitalkamera (N 69 86 69 73 69
DVD-Player (N 64 74 61 63 67
Stereoanlage, CD-Player (NN 59 73 59 61 65
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) (NN 47 47 46 46 47
Tageszeitung (N 38 44 47 50 39
MP3-Player,iPod NN 35 44 35 37 39
eBook Reader (N 34 39 27 30 34
Smartwatch (N 34 23 28 20 32
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa [l 27 *) 13 *) 25
Festnetz-Telefon I 25 35 30 34 28
Frage: Kommen wir nun zu den Geraten bei lhnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?

MARKETINSTITUT
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DAS KIND IST -
15 bis 18

Jahre Médchen
95 93
92 92
91 93
89 92
70 71
79 68
67 65
71 64
60 67
54 56
45 47
39 38
31 33
37 31
35 34
26 25
23 26

Junge

98
96
96
92
78
78
75
75
61
62
46
38
38
38
34
28
24

*) wurde nicht erhoben

AUSSTATTUNG AN TECHNISCHEN GERATEN
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Haushaltsausstattung an elektrischen/ et

elektronischen Geraten Il im Trendverlaut

o Radio, Fotoapparate, DVD-Player, MP3-Player und auch Tageszeitungen verlieren an Bedeutung.

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
Handy, Smartphone* 96 95 90 83 70 28 12 91 94 92 92 75 32 12
Computer, Laptop 94 95 96 97 97 93 95 89 91 94 97 97 98 90
Internetzugang 94 95 98 96 94 85 85 87 92 94 96 96 91 85
Fernseher 92 96 97 97 99 99 99 89 92 96 95 98 99 96
Radio 75 81 89 81 81 93 95 69 72 85 84 88 91 89
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 73 72 57 60 61 63 55 61 66 60 67 65 68 59
Tablet 70 69 53 49 22 *) *) 65 65 65 56 32 *) *)
Fotoapparat, Digitalkamera 69 86 83 72 86 91 86 69 73 84 86 89 91 87
DVD-Player 64 74 78 85 87 90 91 61 63 79 85 88 91 92
Stereoanlage, CD-Player 59 73 75 71 78 88 88 59 61 78 78 83 87 91
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 47 47 44 51 56 72 58 46 46 56 61 61 66 57
Tageszeitung 38 44 62 63 66 70 67 47 50 64 64 67 75 68
MP3-Player,iPod 35 44 50 66 65 69 68 35 37 60 69 73 72 71
eBook Reader 34 39 29 21 *) ) *) 27 30 30 43 ) *) *)
Smartwatch 34 23 *) *) *) *) *) 28 20 *) *) *) *) *)
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa 27 * * *) *) *) *) 13 * * * *) *) *)
Festnetz-Telefon 25 35 54 38 39 54 53 30 34 48 50 48 63 60
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir nun zu den Geraten bei lhnen zu Hause. Hier sehen Sie verschiedene elektrische und elektronische Gerate bzw. Funktionen - welche davon haben Sie zuhause?

MARKETINSTITUT .
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Benutzungserlaubnis fiir die Jugendlichen |

o Auch heuer sind Radio und Handy die Spitzenreiter in der uneingeschrankten Nutzung!

UNEINGESCHRANKT VERGLEICH JJ(EESEE%::E TEILWEISE GAR NICHT
BENUTZEN 2019 JUGENDLICHE 2019 BENUTZEN BENUTZEN
Radio (N 70 75 64 66 m 5 0
Handy, Smartphone* T 61 54 63 65 . 34 0
Internetzugang T 61 51 61 64 e 33 0
Computer, Laptop T 51 45 56 53 . 42 0
Fernseher (T 51 47 54 56 . 4 0
Stereoanlage, CD-Player (N 48 62 51 51 e 10 0
Fotoapparat, Digitalkamera (T 45 58 50 53 s 19 [ ]

DVD-Player BT 43 44 41 41 g 18 2

Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) I 37 27 33 34 . 35 I 1
Tageszeitung T 34 42 43 47 03 0

Tablet ST 33 34 37 37 . 33 |4

Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) Sl 27 17 28 26 e 19 I 1

eBook Reader (T 26 29 22 23 m 6 2

MP3-Player, iPod I 25 36 30 30 [ ] I 1

Smartwatch @l 20 12 19 14 ® 4 ;e 9
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa @ 15 *) 11 *) o s I 1
Festnetz-Telefon Bl 14 23 20 24 | o9 2
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Welche Gerate stehen Ihrem Sohn / Ihrer Tochter uneingeschrankt zur Verfliigung, welche Gerate und Funktionen darf er / sie nur teilweise oder gar nicht verwenden?

MARKETINSTITUT "
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Benutzungserlaubnis fiir die Jugendlichen I o

uneingeschriankte Beniitzung im Trendverlauf

o Wie auch schon inden vergangenen Jahren bleibt Radio und Handy der Vorreiter in der Alleinnutzung.

ELTERN VERGLEICH JUGENDLICHE
- MmN e
BENUTZEN
2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008 2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011
Radio 70 75 77 75 74 84 79 64 66 78 78 80 82
Handy, Smartphone* 61 54 45 59 53 15 5 63 65 60 65 58 23
Internetzugang 61 51 42 51 51 37 40 61 64 60 62 54 49
Computer, Laptop 51 45 42 58 60 43 50 56 53 55 60 59 59
Fernseher 51 47 44 52 57 53 61 54 56 53 58 58 63
Stereoanlage, CD-Player 48 62 62 61 68 72 73 51 51 67 70 70 73
Fotoapparat, Digitalkamera 45 58 56 52 65 63 54 50 53 62 64 58 62
DVD-Player 43 44 43 55 58 53 60 41 41 45 53 54 60
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wii etc.) 37 27 20 40 40 33 30 33 34 33 41 40 42
Tageszeitung 34 42 58 60 64 61 56 43 47 61 61 60 68
Tablet 33 34 26 22 11 *) *) 37 37 34 33 19 *)
Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) 27 17 22 33 40 46 33 28 26 34 43 46 46
eBook Reader 26 29 20 12 *) *) *) 22 23 25 31 *) *)
MP3-Player,iPod 25 36 39 61 57 59 58 30 30 50 62 61 63
Smartwatch 20 12 *) *) ") ") *) 19 14 *) *) *) ")
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa 15 *) *) *) *) *) *) 11 *) *) *) *) *)
Festnetz-Telefon 14 23 34 26 26 36 25 20 24 34 30 29 41
*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone” *) wurde nicht erhoben
Frage: Welche Geréte stehen Ihrem Sohn / lhrer Tochter uneingeschrénkt zur Verfligung, welche Gerate und Funktionen darf er / sie nur teilweise oder gar nicht verwenden?

MARKETINSTITUT .
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Bedeutung eines vertrauten Umgangs mit elektrischen/

elektronischen Geraten

‘3 GROUP

o Computer, Internet & Handy gehoren einfach dazu!

SEHR
WICHTIG

Computer, Laptop I 62
Internetzugang I 59
Handy, Smartphone* I 51

eBook Reader [T
Tageszeitung T
Tablet (NN
Smartwatch T
Radio T
Stereoanlage, CD-Player Il
Fotoapparat, Digitalkamera (T
Festnetz-Telefon B
digitale Sprachassistenten, Smart Speaker wie z.B Alexa BT
Fernseher B
DVD-Player BT

44
42
40
36
33
32
31
29
26
25
22

Tragbare Spielkonsolen (Gameboy, PSP, Nintendo DS) @ 17
Spielkonsole (Playstation, X-Box, Wiietc.) B 17
MP3-Player,iPod B 16

Frage:
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2019 2017 2015 2013 2011 2008 WICHTIG

55
49
47
16
23
34

5
29
21
30
13

")
27
18

7
12
10

57
40
36
10
29
24

%)
32
15
22
17

")
22
14

6
11

9

59
51
40
24
38
38

%)
46
29
40
28

")
25
24
30
20
27

52
36
23
%)
26
5
")
20
13
19
12
%)
20
12
7
8
9

Wie wichtig ist es fiir Sie persénlich, dass lhr Sohn / Ihre Tochter mit dem Umgang mit derartigen Geréaten vertraut ist?

58
48
32

%)
41

")

")
32
22
24
48

%)
26
21
12
17
20

56
46
32

")
51

")

")
33
28
27
50

")
24
26
19
23
25

19

33
30

38

29

36

41

41
41
47

39

30

29
32

41
43

36

WENIGER
WICHTIG

[

/M 10

/M 10

22
o 18
| 17
e 33
| 21
22
e 19
s 25
e 31
e 28
28

. 38

UBERHAUPT
NICHT WICHTIG

0
1
0

- e
W non

Jury
N

T
e, oo‘*’u-ng
=
w

Jary
w

e 36 e 15
m 33 1

*wurde im Trend getrennt abgefragt, Trendzahlen beziehen sich auf ,Smartphone”

*) wurde nicht erhoben
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Anreizwirkung einer Kinder-Smartwatch i

o Smartwatches gewinnen an Bedeutung.

MEIN KIND BESITZT KEINE

SMARTWATCH, ABER ICH KANN ICH MOCHTE NICHT, DASS

MEIN KIND BESITZT MIR VORSTELLEN, SO EINE UHR MEIN KIND EINE weiR nicht,
SO EINE SMARTWATCH FUR MEIN KIND ZU BESCHAFFEN SMARTWATCH TRAGT keine Angabe
ELTERN INSGESAMT @ 17 e 29 I 40 14
2019 B 8 e 28 I 48 15
bis 44 Jahre @ 18 . 32 I 39 12
45 Jahreund dlter @I 17 . 27 I 40 16
berufstatig @ 18 29 I 40 13
nicht berufstatig @I 14 . 33 . 37 17
Volks-, Hauptschule Bl 14 . 24 I 51 11
weiterfiihrende Schule ohne Matura B 20 T 36 I 28 16
Matura, Universitat Bl 16 . 24 I 47 13
Kind zwischen11und 14 @ 15 . 30 I 45 9
ab 15 bis 18 Jahre @R 20 . 28 I 33 19
Midchen B 16 29 I 43 12
Junge T 19 . 30 I 36 15
Frage: Mit einer Smartwatch kdnnen Sie immer feststellen, wo lhr Kind gerade ist. AuBerdem kann lhr Kind Sie mit einem Knopfdruck schnell erreichen. Was sagen Sie zu so einer Smartwatch?
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Anmutung der Medien| a0

o Das Buch steht weiterhin fiir Fantasie & hat eine positive Wirkung!

SPIEL- COMPUTER/
BUCH 2019 KONSOLE 2019 TABLET 2019

fordert die Fantasie von Jugendlichen _ 75 84 12 27 21

[y
O

ist lehrreich fir Jugendliche ([ N DNNIIIID 72 73 07 5 45 45
bietet Unterstiitzung fiir die Schule ([ NN 67 67 | 4 6 61 61
bietet Vorbilder ([ NGB 53 53 f e 6 17 16

liefert Gesprachsstoff ([ N | I 52 57 [0 38 42 41 48

vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben - 37 37 I 5 3 12 17

ist fur Jugendliche spannend ([ 33 44 [N e 59 55 64
Jugendliche haben SpaR damit [l 25 31 s 76 65 71

ist fir Jugendliche wichtig,um bei Freunden mitzureden . 15 15 _ 52 52 56 63

vermittelt ungeeignete Dinge . 12 6 - 33 45 24 36

die Inhalte sind schwer kontrollierbar [ 7 4 [0 22 29 37 45

hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen . 6 7 _ 58 65 35 37
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kdnnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien I - R

o Wenig Bewegung bei der Wahrnehmungvon Internet & TV bzw. Streaming.

TV/VIDEO/DVD/

INTERNET 2019 CD/MP3 2019 RADIO 2019 STREAMING 2019

fordert die Fantasie von Jugendlichen ([l 33 26 [0 10 11 11 12 0 22 18
ist lehrreich fiir Jugendliche ([N NN o2 67 [ 8 9 21 23 [N a1 34

bietet Unterstiitzung fiir die Schule ([ NN 72 79 [ s 7 6 12 [0 19 22

bietet Vorbilder ([ NGB 43 46

liefert Gespréchsstoff _ 64 75

vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben - 26 29
ist fir Jugendliche spannend _ 67 74

Jugendliche haben SpaR damit ([ D 73 73

[
o
(o]

15 20 [N 37 42
21 37 39 [ s3 60
34 39 B 21 30
16 9 9 [ s 58
44 18 21 [ 59 56

._.
l ’
[y
[y
N o
w
-
N

ist fur Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden ([ N NnQbNEIID 72 78 [ 10 18 9 12 N s3 55

vermittelt ungeeignete Dinge _ 68 73 . 6 6 8 9 - 41 48

die Inhalte sind schwer kontrollierbar ([ NN 79 83 | 4 2 7 9 [ 30 35

hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen _ 61 66 l 5 1 4 5 - 40 50
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kdnnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien I ety

im Trendverlauf

o Im Langzeitvergleich verliert das Buch an Gewicht!

BUCH SPIELKONSOLE
férdert die Fantasie von Jugendlichen 75 84 81 63 84 88 91 19 12 20 24 16 17
ist lehrreich fir Jugendliche 72 73 74 56 85 88 84 7 5 7 4 11
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 67 67 70 49 78 82 83 4 6 1 5
bietet Vorbilder 53 53 47 25 45 57 41 6 6 4 7 7
liefert Gesprachsstoff 52 57 55 52 67 63 63 38 42 33 40 40 42
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 37 37 27 31 37 40 38 5 3 2 3 5 5
ist fiir Jugendliche spannend 33 44 46 52 58 53 49 61 59 64 38 68 74
Jugendliche haben Spal3 damit 25 31 24 32 35 38 31 75 76 72 61 77 85
ist fir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 15 15 14 22 21 20 21 52 52 42 37 62 68
vermittelt ungeeignete Dinge 12 6 2 10 8 7 16 33 45 30 48 54 55
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 7 4 2 2 8 8 13 22 29 15 28 33 29
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 6 7 4 14 7 8 10 58 65 56 53 69 75
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien IV CNetz

im Trendverlauf

o Deutlich weniger kritische Stimmen beim Computer.

COMPUTER/TABLET INTERNET
férdert die Fantasie von Jugendlichen 27 21 22 24 18 28 28 33 26 32 25 24 21 22
ist lehrreich flr Jugendliche 45 45 47 46 37 51 51 62 67 59 44 61 58 55
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 61 61 63 57 53 70 66 72 79 73 62 77 67 70
bietet Vorbilder 17 16 15 3 6 14 7 43 46 37 9 26 20 24
liefert Gesprachsstoff 41 48 45 40 39 55 51 64 75 69 47 67 64 56
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 12 17 15 14 8 14 14 26 29 30 19 25 23 23
ist fur Jugendliche spannend 55 64 52 43 58 65 58 67 74 63 42 67 71 71
Jugendliche haben Spaf3 damit 65 71 57 58 67 75 76 73 73 63 33 69 71 79
ist fir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 56 63 58 47 74 69 67 72 78 76 39 77 79 79
vermittelt ungeeignete Dinge 24 36 25 31 31 38 36 68 73 69 51 70 70 68
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 37 45 42 27 29 34 35 79 83 78 64 81 87 83
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 35 37 37 34 41 45 46 61 66 63 36 60 64 61
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fur jedes Gerat bzw. fir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien V O

im Trendverlauf

o Beim Radio ist ein Minus spiirbar.

CD/MP3 RADIO
férdert die Fantasie von Jugendlichen 10 11 11 19 15 16 16 11 12 14 18 17 27 15
ist lehrreich flr Jugendliche 8 9 9 16 9 10 8 21 23 26 26 31 34 33
bietet Unterstiitzung fiir die Schule 5 7 10 24 7 5 7 6 12 14 17 22 19 17
bietet Vorbilder [ 8 6 6 10 8 17 15 20 20 19 16 19 16
liefert Gesprachsstoff 16 21 21 45 29 27 25 37 39 40 32 45 47 44
vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 3 2 5 5 2 2 6 34 39 33 10 44 46 43
ist fir Jugendliche spannend 12 16 21 19 30 21 27 9 9 9 10 14 16 18
Jugendliche haben SpaR damit 31 44 37 49 62 57 67 18 21 14 18 21 25 22
ist fiir Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 10 18 27 35 45 49 60 9 12 5 12 15 16 20
vermittelt ungeeignete Dinge 6 6 2 0 5 6 11 8 9 3 16 5 12 15
die Inhalte sind schwer kontrollierbar 4 2 1 2 4 6 12 7 9 5 3 8 14 11
hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 5 1 0 0 4 6 15 4 5 6 9 6
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fur jedes Gerat bzw. fir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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Anmutung der Medien VI et

im Trendverlauf

o Fur Jugendliche von heute ist der Fernseher weniger wichtig als vor einem Jahrzehnt.

TV/VIDEO/DVD/STREAMING

2021 2019 | 2017 | 2015 | 2013 | 2011 | 2008
22 18 26 18 28 31 33

fordert die Fantasie von Jugendlichen

ist lehrreich fur Jugendliche 31 34 34 39 39 45 42

bietet Unterstiitzung fiir die Schule 19 22 27 25 32 28 35

bietet Vorbilder 37 42 37 31 42 48 45

liefert Gesprachsstoff 53 60 62 59 66 68 63

vermittelt einen Eindruck vom wirklichen Leben 21 30 31 14 37 44 44

ist fur Jugendliche spannend 51 58 54 37 62 67 71

Jugendliche haben Spaf3 damit 59 56 64 62 72 73 76

ist fur Jugendliche wichtig, um bei Freunden mitzureden 53 55 46 38 63 69 67

vermittelt ungeeignete Dinge 41 48 37 42 50 57 61

die Inhalte sind schwer kontrollierbar 30 35 31 24 34 39 45

hat Einfluss auf die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen 40 50 43 43 57 64 64
Frage: Hier stehen verschiedene Aussagen, die auf Medien zutreffen kénnen. Bitte geben Sie fiir jedes Gerat bzw. fiir jeden Gegenstand an, welche Aussagen ganz besonders darauf zutreffen. Auf ein Medium kénnen

alle Aussagen zutreffen oder auch keine einzige.
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TV als Gesprachsstoff

Basis: Eltern mit Fernseher

»

EDUCATION
GROUP

o TV-Gesprache werdenseltener.

OFT MANCHMAL

ELTERN INSGESAMT mmmm 26 P 48
2019 SEEEETT 30 P 51
2017 s 27 . 53
2015 s 30 . 52
2013 s 26 . 50
2011 s 28 . 46
2008 mm 16 . 47

bis 44 Jahre ST 32
45 Jahreund édlter mmm 20

43
. 53

berufstatig s 27
nicht berufstatig mmm 1 22

T 49
[ 38

Volks-,Hauptschule s 32
weiterflihrende Schule ohne Matura T 24
Matura, Universitat @ 24

[ 35
50
S 57

Kind zwischen11und 14 s 31
ab 15 bis 18 Jahre mmmm 24

S 44
e 50

Méadchen EEE—— 24
Junge N 28

T 46
50

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit Ihrem Kind tiber das im Fernsehen Gesehene?
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SELTEN
20
. 14
. 15
s 12
16
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24

20
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t:r~m""'>

iy
N

an
FNIN

N

e
w

LAY |
W o

-
Jury

g
w

o

(5}

weil nicht,
keine Angabe

BN D N - [ ROOOMNON

W =

*Trend nicht direkt vergleichbar
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Kapitel 6

Lesen
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Bedeutung des Lesens von Biichern

o Lesenist wichtig; die Zustimmung fallt aber etwas leiser aus.

UBERHAUPT weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG WENIGER WICHTIG NICHT WICHTIG  keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 52 g 32 /e 11 §3 2
2019 s 55 L 36 m 5 §3 1
2017 oo 54 g 36 m 7 12 1
2015 o 59 g 34 B4 2 1
2013 50 e 39 /e 9 12 0
2011 o 54 e 31 me 10 12 2
2008 s 36 g 45 me 10 |5 4
bis 44 Jahre s 53 g 30 me 11 |4 3
45 Jahre und élter mm———— 51 e 34 e 11 12 2
berufstatic EE—— 54 e 34 m 9 12 1
nicht berufstatig mmmmsn 41 o 23 e 23 @5 8
Volks-, Hauptschule s 49 . 36 m 9 [ 2
weiterfliihrende Schule ohne Matura s 48 g 37 /e 11 12 1
Matura, Universitat s 61 20 e 12 12 5
Kind zwischen 11 und 14 s 60 e 33 B4 I 1 2
ab 15 bis 18 Jahre cu——— 45 e 32 e 18 |4 2
Madchen EE——— 49 g 35 me 11 83 2
Junge I 56 e 29 me 11 12 2
Frage: Kommen wir nun zu etwas anderem - zum Thema Blicher. Wie wichtig ist es fur Sie, dass lhr Sohn / Ihre Tochter Biicher liest?
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Vorleseverhalten der Eltern

‘ GROUP

o Das Vorlesen gehorte aber zum Alltag!

JA, HABE VORGELESEN

ELTERN INSGESAMT s 90
2019 o 92
2017 o 94
2015 mm— 95
2013 s 78
2011 o 86
2008 92
bis 44 Jahre ——— 92
45 Jahre und dlter m————— 87
berufstatig cu— 92
nicht berufstatig ommmm—— 77
Volks-, Hauptschule s 87
weiterfihrende Schule ohne Matura cE—T 92
Matura, Universitat 920
Kind zwischen 11 und 14 s 92
ab 15 bis 18 Jahre s 90
Madchen E—— 89
Junge I 91
Frage: Haben Sie lhrem Kind friiher oft aus Blichern vorgelesen oder nicht?
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NEIN, HABE NICHT weif nicht,
VORGELESEN

U’los\lm

N
=

o

\o\l

N
-

0% ooV,

0o 0o

N
=

o

keine Angabe

RWRRORN

N D NN W =

NN

LESEN
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.
% EDUCATION

oo b GROUP
Interesse der Eltern an Biichern o
0 Auch das Interesse der Eltern an Biichern ist etwas gesunken.
GAR NICHT weif nicht,
SEHR GERNE GERNE NICHT SO GERNE GERNE keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 44 L 33 . 17 | 5 1
2019 BT 49 32 . 14 | 4 2
2017 ST 54 . 28 s 15 | 4 0
2015 ST 43 e 31 21 | 6 0
2013 S 44 30 e 18 | 6 1
2011 o = 42 e 32 e 18 | 6 0
2008 NN 30 . 38 27 | 4 1
bis 44 Jahre I 51 27 17 | 5 1
45 Jahre und dlter S 38 e, 39 . 16 e 7 1
berufstatig mEEE—— 1 45 e 32 . 16 | 5 1
nicht berufstatic S 39 g 35 e 18 | 4 2
Volks-, Hauptschule s 47 e 29 17 - 7 0
weiterflihrende Schule ohne Matura @~ 33 e 19 | 6 1
Matura, Universitat s 61 g 23 s 12 | 3 1
Kind zwischen 11und 14 s 48 e 31 s 14 - 7 1
ab 15 bis 18 Jahre s 44 e 32 19 | 4 1
Mé&dchen SN 43 e 32 17 s 38 0
Junge NN 46 e 34 . 16 | 3 2
Frage: Wie gerne lesen Sie selbst Blicher?
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Verbreitung von eBooks

‘3 GROUP

o eBooks gewinnen weiter an Bedeutung!

REGELMASSIG HIN UND WIEDER  EHER SELTEN GAR NICHT
ELTERN INSGESAMT . 21 24 w13 O 41
2019 W 22 17 w13 IR 46
2017 B 14 11 w13 I 60
2015 & 6 10 w13 . 69
2013 L 3 3 m 8 I 84
20111 1 1 m 9 I 84
bis44 Jahre B 25 24 m 11 G 38
45 Jahreund dlter B 16 24 mm 15 NS 44
berufstitig B 20 26 m 11 . 42
nicht berufstatig @ 27 11 s 27 s 35
Volks-, Hauptschule @ 21 25 m 9 I 45
weiterfihrende Schule ohne Matura B 15 27 mm 15 B 40
Matura, Universitat BT 31 17 mm 14 B 39
Kind zwischen11 und 14 @ 23 21 m 12 S 44
ab 15 bis 18 Jahre BT 21 28 e 13 B 37
Mi3dchen BT 22 27 m 9 S 42
Junge B 20 21 18 N 40
Frage: Lesen Sie auch Blicher in digitaler Form wie z.B. eBooks, eReader, am Tablet oder Smartphone oder ist das eher nicht der Fall?
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weil3 nicht,
keine Angabe

1

AONWNN

I

LESEN

51



Lesen von normalen Biichern vs. eBooks/digitalen Biichern T

o Trotzdem greifen die Eltern (noch) hiufiger zum klassischen Buch.

weil3 nicht,
NORMALE BUCHER DIGITALE BUCHER IN ETWA GLEICH keine Angabe
ELTERN INSGESAMT s 67 16 w13 4
2019 S 67 s 17 | 12 4
2017 I 80 | 12 m 6 2
2015 . 83 03 m 5 8
bis 44 Jahre NN 66 17 e 12 5
45 Jahre und ilter S 67 w15 w14 4
berufstatig NS 67 g 15 | 14 4
nicht berufstatig NN 44 w24 m 9 3
Volks-, Hauptschule IS 62 e 19 | 15 3
weiterfihrende Schule ohne Matura (S 70 w14 | 12 4
Matura, Universitit (N 65 m 18 e 12 5
Kind zwischen 11 und 14 NS 67 s, 19 @ 10 4
ab 15 bis 18 Jahre N 66 [ | 14 3
Méidchen (NS 41 s 20 w15 4
Junge I 72 w13 /e 11 4
Frage: Was lesen Sie haufiger, normale Biicher oder Biicher in digitaler Form?
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Einsatz digitaler Schulbiicher

o Die Vorbehalte gegen digitale Schulbiicher nimmt weiter ab.

UBERHAUPT weil3 nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG > WENIGER WICHTIG NICHT WICHTIG keine Angabe
ELTERN INSGESAMT mmm 19 g 35 54 . 33 s 10 4
2019 mm 14 40 54 . 29 . 15 2
2017 s 12 29 41 e 37 I 19 3
VERGLEICH JUGENDLICHE s 22 e 33 55 . 24 B 18 4
2019 mmmmm 18 29 47 24 I 25 4
2017 s 14 23 37 29 I 28 5
bis 44 Jahre mm 1 20 s 30 50 . 34 s 12 3
45 Jahreund dlter mm 17 e 40 57 . 31 v 4
berufstatig s 19 s 33 52 s 34 mm 10 3
nicht berufstatig mm 17 I 44 61 s 23 [ 7
Volks-, Hauptschule e 22 g 32 54 40 12 5
weiterfihrende Schule ohne Matura s 16 [ | 57 29 |l 11 3
Matura, Univeristit s 20 27 47 I 32 s 16 4
Kind zwischen 11 und 14 s 23 e 31 54 e 33 s 10 3
ab 15 bis 18 Jahre s 13 40 53 . 32 s 10 5
Méadchen @ 15 s 38 53 P 35 am 3 4
Junge IR 23 e 32 55 1 s 12 3
Frage: Wie wichtig ist es flr Sie, dass im Unterricht digitale Schulblicher eingesetzt werden, also z.B. eine App, bei der ein gewohntes Schulbuch auch auf dem Computer oder dem Tablet samt Bildern gesehen und
gelesen werden kann?
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