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9. 00. Jugend-Medien-Studie

Das Medienverhalten der 11- bis 18-Jahrigen 2025

{
” m al k€ Die Studie wurde vom market Institut im Auftrag der

Education Group GmbH durchgefiihrt.
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Medienverhalten der Jugendlichen im Trend -
2025: Der Blickwinkel der PGdagog:innen

1. Digitale Kommunikation - physische Treffen wichtig,
virtuelle Kontakte gewinnen an Bedeutung

Pddagog:innen halten personliche Treffen weiterhin fir zentral, erkennen jedoch die zunehmen-
de Bedeutung digitaler Kommunikation. WhatsApp, Instagram, YouTube und TikTok sind allen
Lehrkraften bekannt, doch nur YouTube wird im bzw. fir den Schulalltag als relevant betrachtet.

Drei Viertel der Padagog:innen sprechen mit ihren Schiler:iinnen Uber Erlebnisse in sozialen
Netzwerken - aus Sicht der Jugendlichen passiert das jedoch seltener. Regeln zum Umgang
mit sozialen Medien sind weit verbreitet, auch Hasskommentare werden stark wahrgenommen.
Influencer werden von Jugendlichen hdufig thematisiert und von den Lehrkr&ften auch in den
Unterricht einbezogen. (Charts 6 bis 19)

2. Medienkompetenz - kritisches Denken und digitale
Kompetenzen im Fokus

Die Forderung kritischer Mediennutzung und digitaler Kompetenzen bleibt aus der Sicht der
Pddagog:innen - ein zentrales Ziel. Lehrkrafte setzen dazu vor allem auf Gesprdche mit Schi-
ler:innen, weniger (als zuletzt) auf Elternarbeit oder Projekte.

Das Interesse an Zusatzinfos zur Férderung der Medienkompetenz ist vorhanden - allerdings
weniger stark ausgeprdgt als vor 2 Jahren. Die Vermittlung von Medienkompetenz fir Lehr-
kréfte soll bevorzugt Uber Seminare stattfinden. Pddagog:innen nehmen auch in diesem Be-
reich ihre Verantwortung wahr und sehen sich selbst als wichtigste Vermittler fir den verant-
worftungsvollen Umgang mit digitalen Medien. (Charts 21 bis 27)

3. Medien im Schulalltag -
digitale Schulblcher etablieren sich

Computer, Bucher und Internet sind die wichtigsten Untferrichtsmedien. Als Bezugsquellen fir Me-
dien werden die Education Group, die Schulbibliothek und auch selbst erworbene Medien genannt;
grof3es Selbstvertrauen haben die Pddagog:innnen rund um den urheberrechtlich unbedenklichen
Medieneinsatz - hier fuhlt man sich ausreichend informiert.

Digitale Schulblicher gewinnen an Bedeutung und werden von zwei Drittel der Lehrkrdfte als wich-
tig eingestuft, mehr als 80 Prozent beurteilen sie als inferessant. Auch Tablets mit Lern-Apps er-
gdnzen den Unterricht sinnvoll.

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at
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Eine datenschutzkonforme Kommunikations-App fur Elternkontakte ist weit verbreitet und
hoch relevant. (Charts 29 bis 36)

4. Computer, Internet & KI - Schule wird digitaler,
KI noch zuruckhaltend

Der Computer ist im Unterricht unverzichtbar. Regeln zum Umgang mit dem Internet, Filterpro-
gramme und Meldestellen fir illegale Inhalte sind nahezu fldchendeckend etabliert.

In der Wahrnehmung der Jugendlichen nach der Internetnutzung sind die Lehrkréfte etwas
kritischer als die Eltern: Aus Sicht der Pddagog:innen fihlen sich Jugendliche nach Internet-
nutzung off mude oder erschdpft.

ChatGPT und andere KI-Anwendungen sind den Lehrkraften bekannt und werden von drei
Viertel der Padagog:innen als hilfreich fir die schulische Arbeit eingestuft - KI wird als Zu-
kunftsthema und Chance identfifiziert. (Charts 38 bis 55)

5. Smartphone und digitale Endgerate - Regeln,
aber auch Chancen

Smartphones sind in den Schulen prdsent und werden vorsichtig in den Unterricht eingebaut.
Eindeutig ist, dass das Smartphone aber nur unter kontrollierten Bedingungen in den Schulen
zum Einsatz kommen soll: Drei Viertel der PGdagog:innen sprechen sich klar (in der Top-Box) fir
ein Handyverbot in Schulen aus - in den Top-2-Boxes liegt die Zustimmung sogar bei 95 Prozent.

Digitale Endgerdte wie Tablets, Whiteboards und Lernplattformen gehdren zunehmend zum
Standard. Beim Einsatfz gilt auch hier der Fokus auf sinnvolle Nutzung und klare Regeln. (Charts
57 bis 64)

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at
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o

Medienverhalten der

Jugendlichenim Trnd

aus dem Blickwinkel der Pddagog:innen

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!

Eine Analyse des MARKET Marktforschungsinstituts fiir
die EDUCATION GROUP GmbH

Inhaltlicher Uberblick

1. Aufgabenstellung & methodischer Aufbau
2. (Digitale) Kommunikation

3. Medienkompetenz

4. Die Medien im Schulalltag

5. Computer, Internet & Kl

6. Smartphone und digitale Endgerate in den Schulen

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

¢.2' Education
Y= Group

Chart 4

Chart 6 bis 19

Chart 21 bis 27

Chart 29 bis 36

Chart 38 bis 55

Chart 57 bis 65

Pddagog:innen
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KAPITEL 1

Aufgabenstellung &
methodischer Aufbau

MARKETINSTITUT
MARKET

[;3] Aufgabenstellung

Im Rahmen des gegenstandlichen Forschungsprojektes wurde der
Medienumgang von Jugendlichen zwischen 11 und 18 Jahren aus dem
Blickwinkel von Padagog:innen tiberpriift. In diesem Forschungsmodul
war vor allem der Zugang an den Schulen von Interesse - welche Medien
werden in den Unterricht einbezogen und wie erleben die Padagog:innen
den Zugang der oberdsterreichischen Jugendlichen zu Computer und
Internet.

-\O} Zielgruppe
oberdsterreichische Pddagog:innen an NMS und AHS (Unterstufe)

@ Befragungszeitraum
03. April bis 23. Juni 2025

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

Education
Group

Im Rahmen der Jugendmedienstudie 2025 wurden neben den
Padagog:innen auch Jugendliche zwischen 11 und 18 Jahren bzw. Eltern
von Jugendlichen dieser Altersgruppe befragt. Inzwischenist eine
Trendreihe von fast zwei Jahrzehnten verfligbar - die erste groRe
Jugendmedienstudie wurde im Jahr 2007 durchgefihrt.

Befragungsart

telefonische CATI-Interviews durch fachlich geschulte und kontrollierte
Mitarbeiter:innen

Auswertungsbasis

Padagog:innen insgesamt: n=200
maximale statistische Schwankungsbreite +/- 7,07 Prozent

AUFGABENSTELLUNG

edugroup.at
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| '?.':u...lm hll .. | ' "|‘
B il

Kapitel 2

(Digitale) Kommunikation

MARKETINSTITUT

MARKET

U.\Ih‘ﬂ'l H
Bedeutung physischer Treffen fiir eine gute Freundschaft = Eﬁ'&‘ﬁgt“"

| o Personliche Treffen bleiben fiir eine gute Freundschaft unverzichtbar! |

WENIGER GAR NICHT weil3 nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG A WICHTIG WICHTIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INsGESAMT [ 90 [ s 98 0 | 1 1
202s T 93 [0 7 100 0 0 0

Vergleich Jugendiiche (NN 57 e s @R 12 2
022 (T 63 s o1 B I 1 4

manncr (N 89 D 98 0 12 0
Fraven (N 92 07 99 0 0 2

18 bis49 Janre (I 9a [ 4 98 0 0 2
50 Jahre und aiter (I 87 0 n 98 0 12 0

Frage: Wie schitzen Sie das ein: Wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft unter Jugendlichen, dass sich diese treffen und gemeinsam Zeit miteinander verbringen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 6

¢.2' Education
Y= Group
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z\lh:"lll H
Bedeutung virtueller Treffen fiir eine gute Freundschaft §=. E‘.’-'é‘SS““

| 0 Die Bedeutung des Austauschs iiber das Internet nimmt spiirbar zu! |

weiB nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG 2 WENIGER WICHTIG GAR NICHT WICHTIG keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGEsAMT [T 23 [ 60 [N 30 |l 1

2023 @) 11 s 3 I 4 . s 0

Vergleich Jugendliche [l 16 e 57 [N 3 [ 2
2023 (N 20 O s 65 [N 28 [ 3

manner [T 25 (N 36 61 [N 30 - 0
Fraven (NN 22 e 59 [N 81 @l s 2
18bis49 Jahre [T so [N s3 63 [N =0 | 2
50 Jahreundalter [T 18 e 57 [N s [ JRE 0
Frage: Und wie wichtig ist es fiir eine gute Freundschaft, dass sich die Jugendlichen im Internet austauschen und héufig Nachrichten und Videos verschicken?
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 7

. . 4!"" Education
Bekanntheit der sozialen Netzwerke ¥=. Group

| 0 Die gingigen sozialen Netzwerke wie WhatsApp, Instagram, YouTube und Co sind den P4dagog:innen auch weiterhin durchwegs bekannt! |

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT 2023
WhatsApp (— 99 100
Instagram (I 98 98
YouTube NN 98 99
Facebook NN 96 98
TikTok GGG 96 95
Snapchat (NN 90 93
Telegram I 88 80
Signal GGG 83 88
Pinterest (GGG 81 88
Discord I 43 38
Twitch I 41 36
Reddit (GG 35 24
Roblox IS 26 28
BeReal R 20 *)
TenTen @ 3 *)
Andere I 1 1
Benutze keine sozialen Netzwerke 0 0
WeiR nicht, keine Angabe 0 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Kommen wir zu sozialen Netzwerken. Hier sehen Sie verschiedene soziale Netzwerke, welche davon kennen Sie?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 8

¢.2' Education
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. . o' E i
Bedeutung der sozialen Netzwerke fiir den Schulalltag i e‘.’-'é'ﬁgt““

Basis: Jeweilige Kenner:innen

| o Im Schulalltag spielt vor allem YouTube eine Rolle - die Bedeutung der iibrigen sozialen Netzwerke ist auch weiterhin eher gering! |

UBERHAUPT NICHT
n=  SEHR WICHTIG 2023 WICHTIG I 2023 WENIGER WICHTIG WICHTIG

YouTube 197 T 12 18 [ 37 49 49 N 29 S 21

WhatsApp 198 B 9 10 [ 16 25 30 N 2 I 47

Instagram 197 @ 5 8 a4 19 28 I 22 I 58
Reddit 70 W 5 0 0 5 3 W s . 88
Discord 87 W 4 2 e 10 10 W 12 I 78
Twitch 8 W 4 0 0 4 5 w13 I 83

Facebook 191 W 3 4 s 8 16 I 21 I 72

Snapchat 181 @ 3 3 a4 7 11 s 19 I 74
Roblox 52 W 3 o W3 6 7 W7 — 87
TikTok 191 © 2 4 W4 6 14 [ 22 — 73
Signal 165 W 2 2 s 7 10 20 I 73
Pinterest 162 | 1 3 o 9 20 D 30 . 61

Telegram 176 | 1 o 11 2 4 [ 15 I 83
BeReal 40 0 o4 4 *) .17 I 78
TenTen 7 0 ") 0 0 Y N 25 I 75

Frage: Wie wichtig sind diese sozialen Netzwerke wie WhatsApp und Instagram fiir den Schulalltag? Sehr wichtig, wichtig, weniger wichtig oder gar nicht wichtig?

MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Jeweilige Kenner:innen (DIGITALE) KOMMUNIKATION 9

o . . . . Z!'" Education
Gesprache liber Erlebnisse in sozialen Netzwerken ¥ Group

| o Drei Viertel der Padagog:innen sprechen mit ihren Schiiler:innen iiber Erlebnisse in sozialen Netzwerken - Jugendliche berichten weiterhin von deutlich selteneren Gespréachen! |

. GAR NICHT weil3 nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG z WENIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe

PADAGOG:INNEN INsGesaMT [T 20 (Y s 76 [N 18 |- 2
202z (N > (S - o [N 2 | 2

Vergleich Jugendiiche [ 5 e s o N+ . s 8
2023 @ 7 2 4 D -+ I s s

manner [ 16 T sy s W s - 2
Fraven [N 2« (S 53 77 [N 20 - 2

18bisag Jare [N 17 I s 7e N 20 a- 0
soJahreundater (NN 23 (N 52 75 [N 16 s 3

Frage: Wie haufig sprechen Sie mit lhren Schiiler:innen dariiber, was sie in sozialen Netzwerken erleben?

MARKETINSTITUT
(DIGITALE) KOMMUNIKATION 10

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt

¢.=' Education
g&’:! Grou P edugroup.at
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Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken i e‘.’-'é'ﬁgt'“

| @ Weiterhingilt: Regeln fiir den Umgang mit den sozialen Netzwerken sind in einem GroRteil der Schulen zu finden - nicht alle Schiiler:innen sind dariiber aber informiert... |

JA, ES GIBT REGELN, DIE

FUR ALLE SOZIALEN

NETZWERKE GELTEN, DIE JA, ABER NUR FUR

MEINE SCHULER:INNEN BESTIMMTE SOZIALE NEIN, ES GIBT KEINE weiB nicht,
BENUTZEN NETZWERKE b3 keine Angabe

REGELN

18 1

Frage: Gibt es bei lhnen in der Schule Regeln fiir Ihre Schiiler:innen zum Umgang mit den sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram oder nicht? Wiirden Sie sagen -
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 11

. . . . g'"" Education
Gesprache liber Verhaltensregeln in sozialen Netzwerken ¥ Group

| 0 Drei Viertel der Padagog:innen besprechen in der Schule regelmagBig das richtige Verhalten in sozialen Netzwerken! |

" N weil3 nicht,
5 WENIGER HAUFIG GAR NICHT HAUFIG keine Angabe

64 75 20 | JE 2

]

56 N 2 s 2
]
-

SEHR HAUFIG

PADAGOG:INNEN INsGESAMT [l 11

2023 - 17

I
>
c
I
[~}

64 73

Manner - 9
Frauen - 14

20 .5 2

64 78

18 bis 49 Jahre - 9
50Jahreundaiter [ 13

e 76 N 22 o )
75 [ [ B 3

o
N

Frage: Wie haufig besprechen Sie in der Schule dartiber, was man in sozialen Netzwerken wie WhatsApp und Instagram so macht oder auch, was man da alles machen kann und was nicht?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 12
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. ¢:2" Education
Verbreitung von Hasskommentaren 4=. Group
| o Hasskommentare werden von den Pddagog:innen auch weiterhin sehr intensiv wahrgenommen! |
weiR nicht,
NEIN keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT 91 8 1

]
91 .9 1

2023

|‘)

Vergleich Jugendliche

2 - - :

Frage: Auf sozialen Medien gibt es immer wieder Hasskommentare, wo also andere (iber Texte, Bilder oder Videos schlecht gemacht, beleidigt, bedroht oder verachtet werden. Ist einem/einer Ihrer Schiiler:innen so
etwas schon einmal aufgefallen oder noch nicht?
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 13

%H'I‘

R R ' Education
Hasskommentare im Detail

Basis: Padagog:innen, die Hasskommentare unter Schiiler:innen wahrgenommen haben

| o In den Hasskommentaren werden Jugendliche Giberwiegend schlecht gemacht bzw. macht man sich iiber andere lustig. |

PADAGOG:INNEN, DIE
HASSKOMMENTARE UNTER
SCHULER:INNEN

WAHRGENOMMEN HABEN 18bis49 50 Jahre
(91%=100%) Ménner  Frauen Jahre und alter
Jemand hat schlecht tiber eine/n Jugendliche/n geschrieben _ 81 82 80 82 80
Jemand hat sich tiber eine/n Jugendliche/n lustig gemacht _ 74 72 76 73 75
Jemand hat eine/n Jugendliche/n bedroht ([ NNRNRNNID 34 34 35 33 36
Jemand hat (iber eine/n Jugendliche/n die Unwahrheit gesagt bzw. geschrieben _ 31 28 35 27 36
Jemand hat Jugendlichen Bilder gesendet mit Inhalten, die sie nicht sehen wollten _ 31 30 33 27 36
Jemand hat Bilder von einem/r Jugendlichen ohne Einwilligung ver&ffentlicht _ 28 26 29 20 34
Jemand hat einem/r Jugendlichen Nachrichten mit sexuellem Inhalt gesendet _ 21 18 24 18 23
Jemand hat einem/r Jugendlichen Gewaltvideos gesendet _ 20 16 24 14 25
Jemand hat bei einem/r Jugendlichen versucht, persénliche Daten zu erhalten - 13 10 16 10 16
Anders [l 8 8 7 6 9
Weil3 nicht, keine Angabe 0 0 0 0 0
Frage: Was ist da passiert?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, die Hasskommentare unter Schiller:innen wahrgenommen haben (91%=100%) (DIGITALE) KOMMUNIKATION 14
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Wahrnehmung von Influencern im Internet

Padagog:innen

¢:2" Education
4. Group

durchwegst

| @ DieBedeutungvon Influencern bleibt den Pid

JA, IST MIR NEIN, WAR MIR weil nicht,

BEWUSST NICHT BEWUSST keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT Bl 97 [ K] 0
2023 S99 11 1
2021 G 66 I 26 8
2019 NSNS 92 [ v 1
Vergleich Eltern (I 82 [ 4
2023 N 86 - - 5
2021 NN 86 v 7
2019 NN 86 s 10 5
Manner (. 98 §2 0
Frauen (NS 97 [ K} 0
18 bis49 Jahre NN 94 | s 0
50 Jahre und slter NN 100 0 0

Frage:

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

Influencer als Gesprachsthema bei Jugendlichen

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

Ist Innen bewusst, dass auf Social Media Kanilen, wie zum Beispiel YouTube oder Instagram, Influencer bzw. Meinungsbildner préasent sind, die bei vielen Jugendlichen sehr gut ankommen, oder nicht?

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 15

Sl

" Education

~: Group

| 0 Influencer werden vom GroRBteil der Jugendlichenin der Schule thematisiert!

JA, DIE JUGENDLICHEN

JA, DIE JUGENDLICHEN

SPRECHEN HAUFIG UBER ERWAHNEN HIN UND WIEDER NEIN, weild nicht,
PADAGOG:"‘INEN,DENENBEWUSST|ST,DASS BELIEBTE INFLUENCER INFLUENCER UBERHAUPT NICHT keine Angabe
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT ANKOMMEN I 46 I a4 s 3
2023 N 36 I 55 [V 2
2021 G 44 e 36 s 1 9
2019 NN 26 [ 52 . 15 7
Vergleich Eltern [T 23 U 48 . 28 1
2023 L 24 I a9 I 27 0
2021 NI 27 s 50 I 22 0
2019 GENEEEENNN 26 I 49 I 22 3
Manner NN 45 I, 40 . 13 2
Frauen GEEEEENNNT 47 e a7 i2 4
18 bis49 Jahre EHEEENNTNT 49 D 43 |4 4
50 Jahreund slter I 44 I a4 s 10 2

Frage: Werden Influencer von den Jugendlichen in lhrer Schule thematisiert? Wiirden Sie sagen -

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen gut ankommen (97%=100%) (DIGITALE) KOMMUNIKATION 16

¢.2' Education

Y= Group
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¢!"" Education

Influencer im Unterricht 4=. Group

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

| @ Undauchin den Unterricht werden Influencer regelmiRig einbezogen!

JA, ichspreche im Unterricht

JA, ichspreche im Unterricht

JA, ich spreche im Unterricht
tiber Meinungen und
Einstellungen, die durch

NEIN, die Thematik der

Influencer wird im

mit den Jugendlichen iiber iiber den Einsatz von Influencer entstehen bzw. Unterricht nicht weil3 nicht,
. aktuelle Influencer Influencer als Werbetrager verbreitet werden angesprochen keine Angabe
INFLOENCER BEI JUGENDLICHEN GUT ANKOVMEN (I 44 0 2 39 s 3
202 .=~ ¢4 e 48 ;. s 4
201 [l 53 Y 42 | K 1
2009 (D < [ 16 33 | 9
manner (D 47 [ 2 27 | 4
Fraven [ 40 = 51 |l 2
18bis49 Jahre [ 47 [ 2 37 | 0
50 Jahreundaiter [ 41 ] 41 | 5

Frage: Und befassen Sie sich mit der Thematik der Influencer und ihre méglichen Auswirkungen im Unterricht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE VOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen gut ankommen (97%=100%)

Gefiihle der Jugendlichen nach Kontakt mit Influencern

Basis: Padagog:innen mit Wissen tiber Influencer

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 17

Sl

Education

~- Group

| 0 Knapp die Hilfte der Pidagog:innen hat den Eindruck, dass sich Jugendliche nach dem Konsum von Influencer-Inhalten schlecht fiihlen!

SEHR GAR NICHT weiB nicht,
HAUFIG HAUFIG b WENIGER HAUFIG HAUFIG keine Angabe
PADAGOG:INNEN, DENEN BEWUSST IST, DASS _
INFLUENCER BEI JUGENDLICHEN GUT AKoMMEN. B © w a0 » | 1 26
Vergleichtltern [ 4 Mo 1w [0 2 [ 10
o @) 2 N 2 [ E .
18bis49Jahre || 4 s o [ 2 | 2 31
50 Jahre und alter . 8 _ 38 46 - 33 0 21
Frage: Wie haufig kommt es vor, dass sich Jugendliche schlecht fiihlen, nachdem sie sich angesehen haben, was die Influencer so machen? Wiirden Sie sagen, das passiert -

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, denen bewusst ist, dass Influencer bei Jugendlichen gut ankommen (97%=100%)

¢.2' Education
Y. Group

(DIGITALE) KOMMUNIKATION 18
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. . . . 42" Education
Online-Profile der Padagog:innen ¥=. Group

’ o WhatsApp bleibt das beliebteste Online-Profil der Piddagog:innen, Facebook verliert an Bedeutung! ‘

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT 2023
WhatsApp (s 84 82
YouTube (I 68 Ul
Instagram [ ) 46
Facebook (NN 37 54
Pinterest (NN 25 27
Linkedin (D 11 *)
TikTok (B 10 *)
Snapchat (I 8 *)
X(Twitter) @ 5 12
Vimeo @ 5 *)
Xing 0] 4
Andere D 11 29
WeiB nicht/ Keine Angabe [l 4 1
*) wurde nicht erhoben
Frage: Welche Online-Profile nutzen Sie aktiv?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt (DIGITALE) KOMMUNIKATION 19

Kapitel 3

Medienkompetenz

MARKETINSTITUT
MARKET

¢.2' Education
Y= Group
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. 42" Education
Aussagen zur Mediennutzung ¥=. Group

| 0 Fiir die Padagog:innen stehen auch weiterhin kritische Analysen und digitale Kompetenzen im Vordergrund! |

WENIGER UBERHAUPT  weiR nicht,

SEHR GUT EHER GUT S 2023 2021 2019 GUT NICHT keine Angabe

Mir ist wichtig, dass Jugendliche Medienangebote kritisch hinterfragen und analysieren - 77 . 19 96 99 90 98 | 2 | 2 1

Es ist mir wichtig, dass die Jugendlichen digitale Kompetenzen erwerben - 77 l 18 95 98 93 99 | 3 | 1 1

Mir ist es wichtig, dass die Jugendlichen mit technischen Geraten gut umgehen kénnen - 73 . 21 94 98 89 97 I 4 | 1 1

Ich versuche das technische Interesse bei den Jugendlichen moglichst zu férdern - 60 . 26 86 83 85 92 l 10 | 3 1

Bei technischen Fragen kann ich den Jugendlichen gut weiterhelfen . 44 . 35 79 72 74 66 . 16 I 4 1

Ich habe einen Uberblick dariiber, mit welchen Medien sich die Jugendlichen beschiftigen . 36 . 31 67 65 71 56 . 23 I 6 3

Ich kann beurteilen, wie kompetent die Jugendlichen bei der Nutzung der Medien sind . 33 - 50 83 71 75 69 l 12 | 3 2

Oft fidhlensich Jugendliche von technischen Neuheiten tberfordert [Ji] 25 Mo s5 a7 58 39 s o 1

Frage: Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen rund um Medien vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese sehr gut, gut, weniger gut oder tiberhaupt nicht gut zutrifft.
MARKETINSTITUT
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e ey s oo . R gl g N
Aktivititen zur Férderung der sinnvollen Mediennutzung 5= e';'é‘SSt“"

DURCH PROJEKTE ZUM
KRITISCHEN UND

DURCH DAS DURCH DIE PRAKTISCHE VERANTWORTUNGS-
M GEI\{!EINSAMEN VEREINBAREN DURCH ELTERN- ARBEIT MIT MEDIEN IM BEWUSSTEN weiB nicht,
GESPRACH VON REGELN INFORMATIONEN UNTERRICHT MEDIENEINSATZ Anderes  keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT NN 81 . s0 37 . 48 36 2 0
2023 IS 57 e 8o 74 N 85 80 2 1
2021 R o1 75 62 I et 40 2 0
2019 NN 3> S s3 79 N 85 74 4 0
2017 N 77 76 59 . so 68 2 2
2015 N 9 M s4 57 76 63 5 0
2013 (NS 31 e 69 52 77 65 8 4
2011 N 56 I 68 53 77 *) 2 1
2008 NN 70 mmn s 30 s *) 1 10
Ménner NN 79 48 32 . 43 27 2 0
Frauen (IR 3 S 51 42 . 53 44 2 0
18bis49 Jahre NN 83 W 44 30 37 30 2 0
50 Jahreund dlter (NN 79 [ 54 44 . 57 41 2 0
*) wurde nicht erhoben
Frage: Wie fordern Sie den sinnvollen Umgang der Jugendlichen mit den Medien?
MARKETINSTITUT
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122 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Pdadagog:innen

" Education
= Group

77 A

Interesse an Zusatzinfos zur Forderung
der Medienkompetenz

| o Nur 4 von 10 Padagog:innen wiinschen sich mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz bei Jugendlichen! |

weiR nicht,
JA, MOCHTE ICH GERNE NEIN, MOCHTE ICH NICHT keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT (@ 38 . 52 0
o T 0 I s 1
2021 .= R 65 1
2000 SN S0 I 49 1
2o TS« I 56 1

manner (N 34 I s6 0
Fraven (NN 42 I st 0

18bis 49 Jahre (NN 39 I &1 0
50 Jahre und siter (T 38 I c2 0

Frage: Méchten Sie mehr Informationen zur Férderung von Medienkompetenz der Jugendlichen erhalten oder nicht?
MARKETINSTITUT
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Informationskandle zur Forderung der Medienkompetenz

Basis: Padagog:innen mit Interesse an mehr Informationen zur Férderung der Medienkompetenz

| o Seminare sind mit Abstand die beliebteste Informationsquelle! |

PADAGOG:INNEN, DIE GERNE
MEHR INFORMATIONEN ZUR
FORDERUNG VON
MEDIENKOMPETENZ ERHALTEN

WURDEN (38%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008

inSeminaren, Vortragen S 75 66 70 67 77 65 55 66 81

in BildungsTV-Beitragen NN 43 20 24 22 *) *) *) *) *)

von Fachzeitschriften (N 30 22 36 31 16 16 3 20 14

tiber Bildungsportale wie edugroup.at oder schule.at R 30 27 45 45 *) *) *) *) *)
von Broschiiren (N 27 29 39 24 40 39 36 41 52

aus dem Internet, von einer Webseite (N 27 40 45 41 33 44 30 45 33

von einem Newsletter (N 23 25 58 25 7 20 24 27 19

in Fachtagungen (I 23 37 39 35 *) *) *) *) *)

bei Fachmessen (I 20 17 42 16 *) *) *) *) *)

von einer Hotline (I 14 11 15 24 12 14 9 25 10

von Zeitungen @l 11 14 21 8 2 9 6 21 14

vom Fernsehen @l 9 7 3 6 0 2 9 7 5

vom Radio @@ 7 4 9 8 0 4 15 11 0

(iber Web 2.0 (Online-Communities, Blogs, Twitter) @ 5 15 15 18 2 7 9 *) *)
anderes @ 5 14 3 8 5 7 12 4 0

weiB nicht, keine Angabe @ 5 0 0 2 2 0 0 4 0

*) wurde nicht erhoben

Frage: Und wie wiirden Sie sich diesbeziiglich mehr Informationen wiinschen?
MARKETINSTITUT
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123 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

. " . . o' E i
Medien als Gesprachsstoff im Unterricht i e‘.’-'é'ﬁgt““

| 0 Die Padagog:innen sprechen mit ihren Schiiler:innen regelmagig tiber die Erlebnisse im Internet bzw. am Handy oder PC! |

weil3 nicht,
2023 2021 2019 MANCHMAL )3 SELTEN NIE keine Angabe

OFT

_ 70 61 68 67 - 22 92 I 4 I 2 3
Handy/Smartphone_ 69 57 63 56 . 20 89 l 6 I 3

_ 63 58 64 59 - 22 85 . 12 I 1 3

49 62 48 - 30 80 - 17 I 2 2

Online-CommunitieswieFacebook,Instagram- 33 29 63 48 - 34 67 - 26 l 5 2

Internet

w

Computer, Tablet

v
o

Blicher

rernsehen [ 12 v v v e s G- B
Frage: Ich lese Ihnen einige Medien vor. Wie haufig sprechen Sie mit den Jugendlichen tiber Erlebnisse und Erfahrungen, die sie mit den verschiedenen Medien gemacht haben.
MARKETINSTITUT
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. . . ge_o . Z!'" Education
Wi issensvermittler bei digitalen Medien ¥ Group

| o Die Padagog:innen sind sich der eigenen Bedeutung fiir einen verantwortungsbewussten Umgang der Jugendlichen mit digitalen Medien bewusst! |

LEHRKRAFTE/ MEDIEN/ wei nicht,
PADAGOG:INNEN ELTERN KAMPAGNEN keine Angabe
PADAGOG:INNEN INsGEsAMT (I 74 [ 23 3 0
2023 (N <0 . e 5 1
2021 (N <8 2 2 7
2019 (S <5 2 9 1
2017 (N 55 [ 2s 6 0
2015 (N ¢ 27 7 0
manner (I 75 D 4 0
Fraven (I 73 2 3 0
18 bis 49 Jahre (IS 80 [ 19 2 0
50 Jahre und siter (NN ¢ 26 5 0
Frage: Uber welchen Weg glauben Sie, dass i fla uber einen verantwor Umgang mit digitalen Medien/sozialen Netzwerken am besten Lernen?
MARKETINSTITUT
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Erfolgschancen der Wissensvermittlung im Umgang mit

digitalen Medien

Pddagog:innen

¢:2" Education
4. Group

’ o Eine zusatzliche Ausbildung fiir Pidagog:innen im Umgang mit digitalen Medien wird als wichtig erachtet - die Zustimmung in der Top-Box nimmt allerdings ab!

GAR NICHT
ERFOLGREICH weil nicht,
AUF JEDEN FALL EHER SCHON b3 EHER WENIGER WARE keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT [ 46 47 93 m s | 1 0
202 S~ 60 36 96 B | 1 1
2021 61 37 98 | 1 | 1 0
2019 67 30 97 02 0 1
2017 R 56 38 94 M s | 1 0
2015 S 65 33 98 | 1 0 1
Manner (NN 46 45 91 m 7 [ ] 0
Fraven (NG 46 49 95 M s 0 0
18 bis 49 Jahre (I 50 43 93 M s 12 0
50 Jahre und siter [ 43 51 94 m 7 0 0
Frage: Wie sehen Sie die Erfolgschancen, dass Jugendliche einen verantwortungsbewussten Umgang mit digitalen Medien lernen, wenn Padagog:innen zusitzlich in diese Richtung ausgebildet werden? Glauben Sie,

dass dieser Weg
MARKETINSTITUT
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Kapitel 4

Die Medien im Schulalltag

MARKETINSTITUT
MARKET
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Im Unterricht eingesetzte Medien

Padagog:innen

| o Computer, Biicher und das Internet sind die zentralen Medien im Schulunterricht - digitale Schulbiicher sind spiirbar prasenter!

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT

Computer NN 86

Blcher I 81

Internet S 80

Digitales Schulbuch EEEEEE——— 72

Tablet G 65
Lernsoftware NS 63

LernApps

Zeitungen/Zeitschriften SN 51
Unterrichtsfilme/Filme S 49
Beamer NN 48

Lernplattformen wie z.B. MSTeams oder google workspace for education S 43
Handy/Smartphone SN 37
Whiteboards/Smartboards SEEEEEES 36

DVD/Video SIS 32
AudioCD’s/MP3 @S 30
LEGO Mindstorms,Scratch SN 27
Videokonferenzen SHENEER 27
Flipchart NS 25

Social Media, Web 2.0 Gl 16

Dias ®

Anderes
weil3 nicht, keine Angabe

Frage: Welche Medien setzen Sie im Schulunterricht ein?

MARKETINSTITUT
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SN

NN

2023 2021
87 81
90 75
65 73
51 54
66 56
51 54
54 60
51 58
54 49
61 66
49 ¥
55 48
30 52
34 42
32 38
20 28
32
2 25
23 32

6 7
12 1
5 4

2019 2017
98 98
90 98
90 96
55 37
56 50
87 80
80 66
74 80
84 81
89 89

D)
74 53
50 41
70 72
57 69

R

D)
4 57
36 29

4 7

1 0

101

Die Verwendungshaufigkeit der eingesetzten Medien

Basis: Padagog:innen, die die jeweiligen Medien verwenden (ab 30 Prozent Verwendungsquote)

*) wurde nicht erhoben

MEDIEN IM SCHULALLTAG 29

" Education

4=. Group

| o Beamer werden von den Nutzer:innen (fast) tiglich eingesetzt, gefolgt von Whiteboards und Biichern!

JEDEN TAG
Beamer @l 69 76 50
Whiteboards/Smartboards [l 59 62 48
Biicher @ 55 88 53
Internet (] 43 75 62
Computer @ 37 68 62
Tablet-PC,iPad @ 35 54 41
Lelatomenvie:o T ot g 55 a5
LernApps . 26 38 24
Digitales Schulbuch . 23 39 33
Handy/Smartphone [ 19 26 47
Lernsoftware [l 14 39 25
Zeitungen/ Zeitschriften | 3 1 20
AudiOCD'S/MP3| 3 17 22
Unterrichtsfilme/Filme | 2 8 15
DVD/Video 0 4 15
Frage:
seltener benutzen.
MARKETINSTITUT
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Education

Y. Group

51
39
74
48
48
37
%)
22
16
17
16
15
22
7
8

47
51
73
49
52
16
*)
11
14
8
13
10
14
5
4

2023 20212019 20172015

49
47
76
48
60

15

Padagog:innen, die die jeweiligen Medien verwenden

FAST JEDEN
TAG

0 20
017
M 26
36
o 32
o3
22
o2
27
014
[0 24
ls

0 15
013
014

MEHRMALS
PRO WOCHE

| 2
f 10
B 10
012
M 20
M 19
N 14
W 23
w2
N 14
i 28
M 15
W 18
M 18
| 24

7

2
3
5
7
4
8

EINMAL PRO
WOCHE

17
17
29
24
29
26
30
27

weil3 nicht,
MONATLICH SELTENER keine Angabe
| 2 0
Is 17 0
|3 |3 0
|3 0 0
1 [ 2 o
Is Is 1
DI le 0
0o | 4 o
0 10 | 2 1
Mo B 10 2
ls [ 1 1
m 2 | G o
m 2 [ IS4 0
m 32 I s 0
m 30 Is o

*) wurde nicht erhoben

Und wie haufig verwenden Sie die genannten Medien? Sagen Sie mir bitte jeweils ob sie das genannte Medium jeden Tag verwenden, fast jeden Tag, mehrmals pro Woche, einmal pro Woche, monatlich oder
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126 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

. . . o' E i
Medien-Bezugsquellen fiir den Unterricht i e‘.’-'é'ﬁgt““

| 0 Unterrichtsmedien werden von der Education Group und der Schulbibliothek bezogen, aber auch persénlich erworben! |

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT 2023 2021 2019 2017 2015 2013 2011 2008
vonder EducationGroup ([ NN 44 79 66 89 83 82 68 82 76
Vonder schulbibliothek ([ ENEGENENE 43 55 51 48 40 53 55 61 67
Persnlicherworbene Medien (NN 4 52 37 52 60 42 60 58 51
voneiner Videothek ([ D :o0 52 48 11 8 13 7 1 ou
Voneiner sffentlichen Bibliothek ([ NN 17 2 22 8 1 23 1 2 13
Eigene TV-Aufnahmen ([ 8 2 2 15 11 2 37 38 32
Anderes [ 7 12 16 10 17 16 15 4 1
Wei nicht, keine Angabe [} 3 4 30 1 0 1 0 2
Frage: Woher bekommen Sie die Medien fiir Ihren Unterricht hauptsachlich?
MARKETINSTITUT
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. . . e’ E i
Informationsstand zum urheberrechtlich unbedenklichen i e';'é‘SSt“"

Medieneinsatz

| o Die Padagog:innen fiihlen sich durchwegs ausreichend tiber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz von Medien in der padagogischen Arbeitinformiert! |

JA, FUHLE MICH DARUBER NEIN, FUHLE MICH
AUSREICHEND DARUBER NICHT weil nicht,
INFORMIERT AUSREICHEND INFORMIERT keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT s 86 14 0
2023 BN 82 14 4
2021 WSS 57 I 40 3
2019 NN 82 I 18 0
2017 EEEEEE————— . 84 I 16 0
2015 IS 78 I 21 1
2013 SN 78 I 20 2
2011 SN 78 I 21 1
2008 EEEEE—————.. 83 12 5
Minner N 82 I 18 0
Frauen NS 90 s 10 0
18 bis49 Jahre NN 1 - 0
50 Jahreund dlter EEE— 82 I 18 0
Land IS 86 I 14 0
Klein-, Mittel-, Landeshauptstadt N 86 . 14 0
Frage: Fuhlen Sie sich ausreichend informiert tiber den urheberrechtlich unbedenklichen Einsatz der Medien in lhrer padagogischen Arbeit oder ist dies nicht der Fall?
MARKETINSTITUT
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127 | O06. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

. e . ¢!"" Education
Aussagen zu digitalen Blichern ¥ Group

| ° 8 von 10 Pidagog:innen empfinden den Einsatz von digitalen Biichern im Unterricht als interessant. |

STIMME VOLL STIMME STIMME EHER STIMME GAR  wei nicht,
UND GANZ 2023 2021 2019 2017 2015 EHERZU ¥ NICHT ZU NICHT ZU keine Angabe
Digitale Buicher sind auch fiir den Einsatz im Unterricht interessant . 55 55 48 38 37 32 . 27 82 I 9 I 9 1
Mit digitalen Blichern kénnte man eine Menge Geld sparen . 45 34 38 28 33 26 . 33 78 I 16 | 5 1
Jugendliche werden in Zukunft deutlich mehr digitale Blcher lesen . 37 34 33 32 35 28 l 25 62 . 24 l 12 1
Die Lesequalitdt/das Leseerlebnis ist bei digitalen Blichern nicht schlechter . 31 21 28 25 19 31 I 22 53 l 28 l 17 3
Jugendliche kdnnen durch Vernetzungen und Verweise |n_d|g|ta|en Biichern 21 21 28 20 18 14 37 58 32 7 3
mehr Freude beim Lernen erleben
Im Unterricht werden sich digitale Biicher nicht durchsetzen l 19 10 21 13 19 19 . 26 45 l 25 . 29 1
Frage: Jugendliche haben auch die Moglichkeit Biicher digital zu lesen. Ich lese Ihnen ein paar Aussagen iiber Biicher in Papier bzw. in digitaler Form vor. Sagen Sie mir bitte, wie sehr Sie der jeweiligen Aussage
zustimmen.
MARKETINSTITUT
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P :
Bedeutung digitaler Schulbiicher i E';'B‘SS“"

| o Die Bedeutung des Einsatzes von digitalen Schulbiichern liegt auf dem Niveau von vor der Pandemie - zwei Drittel der Pddagog:innen empfinden den Einsatz als wichtig! |

WENIGER GAR NICHT weil nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG b3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOG:INNENINsGEsAMT I 27 I 38 65 [N 26 s s 1

- R 33 45 78 N 1 |4 0
2021 (NN +» . 33 g2 [ 13 B 1
2o R O 38 69 N 23 |l s 0
ov R [ 3s 65 [N 26 -s 2

Manner (D 23 P 48 71 S 2 . 0
Froven (. 2t 2 o [ - 2

18bis49 Jahre [ 28 O 4 69 N 22 [ 3 0
50 Jahreundsiter [ 26 O 36 62 [ 30 [ ¥ 2

Frage: Wie wichtig ist es fur Sie, dass im Unterricht digitale Schulbticher eingesetzt werden? Der Einsatz von digitalen Schulbilichern im Unterricht ist fiir Sie -
MARKETINSTITUT
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: _— 41" Educati
Relevanz einer datenschutzkonformen KommunikationsApp = G‘.‘-';‘SS‘““

| o Eine datenschutzkonforme KommunikationsApp bleibt fiir die PAdagog:innen von zentraler Bedeutung! |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weild nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG )3 WICHTIG WICHTIG keine Angabe

pipacoc:INNEN INscEsaMT [ [ 2 s [ JE 0
B 7 2 2 W4 i 1
B

2023

Ménner

— e v Els B¢ o
rrven (N @ "N PR P 0
—

18bis49 Jahre (Y 51

Frage: Wie wichtig ist es Ihnen, dass Sie eine datenschutzkonforme KommunikationsApp fiir die Kommunikation mit den Eltern zur Verfligung haben?
MARKETINSTITUT
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. I 41 Educati
Nutzung einer datenschutzkonformen KommunikationsApp = G?B‘SS““

|0 Und der GroRBteil der Pddagog:innen hat derzeit auch eined hutzkonforme K ikationsApp im Einsatz! |
NEIN, HABE AKTUELL
JA, HABE ICH KEINE DERARTIGE weiR nicht,
IM EINSATZ APP IM EINSATZ keine Angabe
papaGoG:INNEN INscesamT (I 8 - 3
o0 T @ O 1

vaner ([ s

Frauen

18bisa9 Jahre (N & 4
s0Jahre und aiter (T .2 16 2
Frage: Haben Sie derzeit eine me Ki ikatic pp im Einsatz, die Ihre Erwartungen erfiillt oder nicht?
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen insgesamt MEDIEN IM SCHULALLTAG 36

¢.2' Education
Y. Group

edugroup.at
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Kapitel 5

Computer, Internet & Kl

MARKETINSTITUT
MARKET

¢!"" Education
Aussagen zum Computer ¥=. Group

’ o Der Computer ist in Schulen nicht mehr wegzudenken - eine Einfiihrungim Kindergartenalter wird aber noch gréBtenteils abgelehnt! Und: Jugendliche verbringen viel Zeit mit ‘
Computerspielen!

UBERHAUPT weil3 nicht,

SEHR 2023 2021 2019 2017 EHER b3 WENIGER  NICHT keine Angabe
Der Computer ist fiir die Schule nitzlich [T 80 8 76 85 86 20 100 0 0 0
Der Computer gehért zum Unterrichtsalltag (T 75 82 69 84 73 22 97 | 3 |1 0
Jugendliche verbringen viel Zeit mit dem Computer/Computerspielen [ 74 65 64 63 58 22 9% | 3 [ 1 0
Jugendliche sollten nur mit Filterprogrammen im Internet surfen [ 73 62 62 59 56 17 90 0N 7 | 3 0
Der Computer beeinflusst das soziale Verhalten der Jugendlichen [T 71 71 71 67 65 23 9 | 3 | 3 0
Der Umgang mit dem Computer soll in der Schule gelehrt werden I 69 74 74 72 68 25 94 | 4 [ 1 1
Jugendliche fiihlen sich von verbotenen Inhalten im Internet angezogen [ 66 60 53 63 50 23 89 W 10 [ 1 1
Ich férdere den Umgang der Jugendlichen mit dem Computer [ 58 50 58 58 48 26 84 W 14 | 2 0
Der Computer beeinflusst die Bewegungsfreude der Jugendlichen negativ [ 58 65 60 58 56 24 82 W 10 | v 0
Computerspiele konnen die Gewaltbereitschaft von Jugendlichen fordern [ 55 53 48 54 45 26 81 W 15 | 3 1
Lernprogramme am Computer sind fiir Jugendliche sehr lehrreich I 53 49 51 50 40 3 89 B 9 | 3 0
Die Jugendlichen erzihlen oft von Dingen, die sie mit dem Computer erlebt haben Bl 45 31 43 37 35 32 77 @ 13 | v 3
Der Umgang mit dem Computer soll von den Eltern gelehrt werden Bl 37 41 30 36 24 33 70 W 16 | 14 0
Eine frithe Gewdhnung an den Computer ist wichtig Bl 27 23 30 26 19 19 4 0 30 @@ 23 1
Der Computer fordert die kreative Entwicklung der Jugendlichen B 17 13 28 14 14 30 47 W 38 @ 16 0
Die Einfiihrung in den Computer sollte bereits im Kindergarten erfolgen [ 5 5 10 8 4 2 7 B 19 B 74 o
Frage: Kommen wir nun zum Computer. Denken Sie dabei bitte auch an Laptop, Tablet: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen rund um Computer vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob diese Ihrer Meinung nach
sehr (1), eher (2), weniger (3) oder tiberhaupt nicht (4) zutrifft.
MARKETINSTITUT
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00. Jugend-Medien- Padagog:innen

¢!"" Education

Aussagen zum Tablet 4= Group

| o Tablets werden in Verbindung mit guten Lern-Apps unverandert als sinnvolle Ergdnzung fiir den Unterricht betrachtet! |

wei nicht,
keine Angabe

| s 1

UBERHAUPT
2023 NICHT

Bei entsprechenden Lern-Apps macht es Sinn, _ 68 73

dass Jugendliche im Unterricht ein Tablet nutzen
Tablets sind eine gute Erganzung im Unterricht _ 60 60
Die Auswahl an guten Lern-Apps ist grof3 - 43 39

2021 EHER b3 2023 2021

n [0 2 91 91 95
75 [ 2 89 88 92
s 0 420 8 79 87

WENIGER

B
s
Pau

Frage: Noch ein paar Aussagen konkret zu Tablets im Unterricht:
MARKETINSTITUT
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g Education

Verbreitung von Internet-Regeln ¥=. Group

| 0 Regeln in Bezug auf das Internet gehorenin den Schulen einfach dazu! |

ES GIBT VEREINBARTE ES GIBT KEINE weiR nicht,
B REGELN VEREINBARTE REGELN keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT s 94 m s 0
2023 NN 91 s 9 0
2021 I 94 |, 5 1
2019 N 89 - 10 1
2017 NN 87 s 12 1
Vergleich Eltern N 54 I 43 3
2023 NN 58 I 37 5
2021 ST 65 I 34 1
2019 BT 67 I 31 2
2017 NN 64 I 35 1
Minner NN 93 | __vi 0
Frauen NS 95 .5 0
18 bis49 Jahre IEEEEEENNENNNNNNNNNNNNII—— 98 12 0
50 Jahre und slter I 90 s 10 0
Land HEEEEEEEEENNSSSSTT 95 |5 0
Klein-, Mittel-, Landeshauptstadt S 93 |4 0

Frage: Vereinbaren Sie mit den Jugendlichen Regeln in Bezug auf das Internet oder nicht?

MARKETINSTITUT
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Die Internet-Regeln im Detail

Basis: Padagog:innen, die mit ihren Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben

| o Die Internetnutzungsregeln in Schulensind vielfaltig - vor allem werden Webseiten gesperrt und Online-Spiele untersagt! |

PADAGOG:INNEN, DIE MIT SCHULER:INNEN
INTERNET-REGELN VEREINBART HABEN

(94%=100%) 2023 2021 2019
bestimmte Webseiten diirfen nicht besucht werden (I NNNEIS 71 73 51 61
es diirfen keine Online-Spiele gespielt werden (NI 70 59 57 52
es darf nicht eingekauft werden, kein Online-Shopping (HIEGTNININGEGEEEEN 56 70 48 72
es durfen keine personlichen Daten preisgegeben werden _ 64 73 53 67
es diirfen keine Chat-Rooms genutzt werden [NNRNRNENDN 64 49 31 59
es durfen keine Software bzw. Filme herunter geladen werden [Vt 66 55 68
die Jugendlichen mussen eine freundliche Sprache in E-Mail/Chatrooms verwenden _ 57 67 41 54
die Jugendlichen missen mitteilen, wenn sie sich im Internet bedrangt fiihlen — 52 61 51 61
die Nutzungsdauer ist zeitlich beschrankt (N NN 50 71 42 69
die Jugendlichen diirfen das Internet nur im Beisein eines Erwachsenen nutzen — 41 60 47 74
anderes @ 5 16 10 3
keine Angabe 0 ] 2 1

* wurde im Trend getrennt abgefragt

Frage: Und welche Regeln werden vereinbart?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis:  Padagog:innen, die mit Schiiler:innen Internet-Regeln vereinbart haben (94%=100%) COMPUTER, INTERNET & KI 41

Gefiihle der Jugendlichen nach der Internet-Nutzung

| o Aus Sicht der Pidagog:innen fiihlen sich die Jugendlichen nach der Verwendung des Internets haufig miide und erschépft! |

PADAGOG:INNEN 18bis49 50 Jahre und
INSGESAMT Manner  Frauen Jahre alter
Die Jugendlichen fiihlen sich miide, erschopft (NS 50 55 44 50 49
Die Jugendlichenssind frohlich, gut gelaunt (NN 34 39 29 39 30
Die Jugendlichen freuen sich auf Bewegung, Sport (NN 28 32 24 28 28
Die Jugendlichen fiihlen sich positiv, freuen sich auf den Rest des Tages (NN 22 20 24 24 20
Die Jugendlichen fiihlen sich entspannt, konnen damit gut abschalten (N 18 16 20 19 18
Die Jugendlichen fiihlen sich energiegeladen, voller Energie (N 17 14 20 19 16
Die Jugendlichen sind traurig, schlecht gelaunt (Il 15 18 12 13 16
Die Jugendlichen fiihlen sich nicht so wohl, machen sich Gedanken, was der nichste Tag so bringen wird [l 14 16 12 19 10
Die Jugendlichen kénnen Arger, den sie in der Schule oder mit Freundinnen /Freunden hatten, gut vergessen [l 12 11 14 11 13
Die Jugendlichen sind verirgert [l 10 13 7 9 10
Die Jugendlichen haben ein schlechtes Gewissen [l 8 9 7 6 10
Die Jugendlichen haben Angst | 2 0 3 0 3
Anderes @@ 6 4 8 6 7
WeiR nicht, keine Angabe [l 10 7 12 7 11
Frage: Und wie fiihlen sich die ichen iblicherweise, sie das Internet verwendet haben? Nennen Sie die 3 Aussagen, die die Gefiihle der Kinder am besten beschreiben.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 42

¢.2' Education
Y. Group
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Verbreitung von Sperren & Filter

S

¥=. G

Padagog:innen

¢!"" Education

roup

| 0 In fast allen Schulen gibt es gesperrte Seiten oder sind Filter im Einsatz!

ES GIBT GESPERRTE
SEITEN BZW. FILTER

ES GIBT KEINE GESPERRTEN
SEITEN BZW. FILTER

weif ni

icht,

keine Angabe

PADAGOG:INNEN INSGESAMT I 95 2 3
2023 NSNS 95 | s 0
2021 G 92 [ ] 5
2019 EEEEENE— = 82 s 15 3
2017 NN 85 s 122 3
Vergleich Eltern N0 48 I 45 7
2023 BN 46 I 52 3
2021 N 40 I 57 3
2019 GEEEEENNT = 48 I 51 1
2017 GEEEEERNT 38 S 56 6
Minner NN 96 2 2
Frauen M 95 2 4
18 bis 49 Jahre NN 96 i2 2
50 Jahre und dlter (I 95 12 4
Frage: Gibt es in der Schule gesperrte Seiten bzw. einen Filter im Internet oder nicht?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 43
il o
. . . {.2" Education
Wissen um Meldestellen von illegalen Seiten ~: Group
| o Drei Viertel der Paddagog:innen kennen Meldestellen fiir illegale Internet-Inhalte! |
MAN WEISS UBER NEIN, WEISS weiR nicht,
MELDESTELLE BESCHEID NICHT BESCHEID keine Angabe
PADAGOG:INNEN INSGESAMT S 77 I 22 1
plovel . ) | N——— 29 0
2021 GEEEETT 65 O 26 9
2019 T 69 N 31 0
2017 GEEEEEENNNNNTT 65 . 33 2
Vergleich Eltern B 44 I 44 11
2023 GEEEEENNNT 38 IS 56 6
2021 RSN 45 I 51 5
2019 GEEENENNNNT 48 I 47 5
2017 GEEEENNT 32 . 64 5
Ménner NN 85 . 15 0
Frauen G 70 I 29 2
18 bis 49 Jahre NN 81 G 19 0
50 Jahre und ilter CEIIIINNNENNNN——— 73 I 25 2
Land SEEEEEENNTT . 64 I 33 2
Klein-, Mittel-, Landeshauptstadt SR 85 G 15 0

Frage: Wissen Sie, wo Sie illegale Internet-Inhalte melden kénnen oder nicht?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt

¢.2' Education

Y= Group

COMPUTER, INTERNET & KI 44

edugroup.at



133 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

. . ¢!"" Education
Bedeutung von Filterprogrammen in Schulen ¥ Group

| 0 Filterprogramme in Schulen sind fiir die P4dagog:innen unverzichtbar! |

UBERHAUPT
WENIGER NICHT weiB nicht,
SEHR WICHTIG WICHTIG > WICHTIG WICHTIG keine Angabe
PADAGOGINNEN INSGESAMT [ a7 12 99 |1 0 0
2023 N 82 s 97 02 1 0
2021 (NN 63 2z 90 2 0 8
2000 ST 75 20 95 B3 l2 0
2017 NN 65 23 ss W 7 | 0
2015 I 86 L 9 |1 0 0
2013 T 80 1 97 02 0 0
manner (S &3 s 98 [ 2 0 0
Fraven (N0 09 e 100 0 0 0
18bis49 Jahre (IS 87 13 100 0 0 0
50 Jahreund alter (I 87 o 98 0 2 0 0
Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach Filterprogramme in Schulen, um Jugendliche vor unerlaubten Seiten zu schiitzen? Wiirden Sie sagen, Filterprogramme in Schulen sind -
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 45

- ¢ Educati
Verantwortung fiir Filterprogramme an Schulen §=. e';'é‘ﬁgm"

Basis: Padagog:innen, fiir die Filterprogramme wichtig sind

| o Die Mehrheit der Pad. :innen sieht die Schulbehérde in der Verantwortung, wenn es um Filterprogrammein Schulen geht! |

PADAGOG:INNEN, FUR DIE
FILTERPROGRAMME
WICHTIG SIND (99%=100%) 2023 2021 2019 2017 2015 2013

pieschubenerde (NG s 46 33 32 15 22 36
EducationGroup (NN 4 64 38 64 60 48 38

pie schulleitung ([ NN s5 44 34 27 28 37 42
Dieenv-Beauftragten (NN 3+ 46 43 27 33 38 51
Der Schuleigentimer ([N 19 28 23 15 10 24 16
Kollegen (D 11 14 10 13 7 4 12

DiePolizei [l 4 9 5 5 2 3 5
Anderes ([l 6 11 7 7 8 1 5
WeiR nicht, keine Angabe 0 0 1 2 1 1 1
Frage: Wer ist Ihrer Meinung nach verantwortlich, dass diese Filterprogramme in den Schulen zur Verfiigung stehen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen, fiir die Filterprogramme wichtig sind (99%=100%) COMPUTER, INTERNET & KI 46

¢.2' Education
Y. Group

edugroup.at



134 | 006. Jugend-Medien-Studie 2025 Pdadagog:innen

Z'"" Education

ChatGPT - Bekanntheit & Nutzung ¥=. Group

| o ChatGPT ist durchwegs bekannt und wird nun auch mehrheitlich eingesetzt! |

JA, IST MIR JA, IST MIR BEKANNT UND

BEKANNT UND WIRD SOWOHL VON JA, IST MIR BEKANNT,
JA, IST MIR WIRD VON DEN MEINEN SCHULER:INNEN ABER WEDER MEINE
BEKANNT, SETZE SCHULER:INNEN ALS AUCH VON MIR SCHULER:INNEN NOCH NEIN, weild nicht,
ICH EIN GENUTZT GENUTZT ICH NUTZEN IHN h2 IST MIR NEU  keine Angabe

papAGOG:INNEN INsGEsAMT (I «« ) o [t 17 9 | 3 0

2023 [ ~ I fs s1 88 [ w0 1
manrer (D - [ gt R 16 o7 4 0
raven (D - B ¢ Mo 17 9 | 2 0

1sbis4sanre ([ D ~ B M 9 9 0 0
50 Jahre und siter ([ | D s [ BU et 23 s s 0

Frage: ChatGPT ist ein Chatbot, der mithilfe kiinstlicher Intelligenz automatisch Texte erstellt und so z.B. fiir Referate oder Essays eingesetzt werden kann. Kennen Sie ChatGPT bzw. dhnliche Tools wie Bard oder
nicht?
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 47

U.\I'l"l'l H
ChatGPT im Detail g= (E;ggsgtlon

Basis: Kenner:innen von ChatGPT

| o Drei Viertel der Padagog:innen stufen ChatGPT als hilfreich fiir die schulische Arbeit ein! |

KENNER:INNEN
VON CHATGPT
(98%=100%) 2023

Ist hilfreich fiir meine schulische Arbeit 7 32

B
Nutze ich, um einen Uberblick zu einem Thema zu erhalten und
" 43 21
Ideen zu finden
. -
- -

Die Schiiler:innen verwenden es, um ihre Hausaufgaben zu machen 14

Die Schler:innen vertrauen den Ergebnissen, die ChatGPT
ausliefert und nutzen diese ohne Veranderung

Ist eine super Moglichkeit fiir die Schiiler:innen, und spart Zeit - 27 14
Die Schiiler:innen nutzen die Ergebnisse, die ChatGPT ausliefert, -
16

Uberpriifen und adaptieren diese

Ich vertraue den Informationen, die ich erhalte und lasse diese in die
N . o 13 4
Unterrichtsvorbereitung einflieRen

18

Anderes | 1

WeiR nicht / Keine Angabe l 4

Frage: Wie beurteilen Sie den Einsatz von ChatGPT fiir schulische Aufgaben?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Kenner:innen von ChatGPT (98%=100%) COMPUTER, INTERNET & KI 48

¢.2' Education
Y. Group
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135 | 00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

7'\ -Ill H
ChatGPT im schulischen Kontext i E‘.’-'é‘ﬁg““

Basis: Kenner:innen von ChatGPT

| 0 Die Verwendung von ChatGPT wird konkret angesprochen und gemeinsam erarbeitet - die Bedeutung der rechtlichen Komponente ist hingegenin den Hintergrund gerutscht! |

KENNER:INNEN
VON CHATGPT

(98%=100%) 2023
Ich bespreche das Thema konkret mitihnen 29
Ich arbeite aktiv mit den Schiiler:innen mit ChatGPT und diskutiere die Chancen und Risiken 10
Es braucht rechtliche Richtlinien fuir die Verwendungin der Schule z.B. bei Leistungsfeststellungen, etc. 41
Ich verbiete den Einsatz fiir die Schiler:innen . 5 4

Anderes 3 14

WeiR nicht / Keine Angabe . 4 2

Frage: Rund um ChatGPT und &hnliche Tools bzw. Kiinstlicher Intelligenz gibt es verschiedene Maglichkeiten, wie man dies im schulischen Kontext behandelt. Welche dieser Aussagen beschreibt Ihren Zugang zu
ChatGPT und &hnliche Tools am besten?

MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Kenner:innen von ChatGPT (98%=100%) COMPUTER, INTERNET & KI 49

ChatGPT - ein Ausblick 1=, Graggtion

Basis: Kenner:innen von ChatGPT

| o Weiterhingilt: ChatGPT wird von den Padagog:innen klar als Zukunftsthema und Chance betrachtet! |

IST EIN HYPE, WIRD

IST EIN ZUKUNFTSTHEMA BALD WIEDER weiB nicht,
UND EINE CHANCE VERGESSEN SEIN z IST EINE GEFAHR keine Angabe
(98%=100%) 86 1 87 13 1

18 bis 49 Jahre

Frage: Wie wiirden Sie ChatGPT und ahnliche Tools aus schulischer Sicht am ehesten einschatzen?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Kenner:innen von ChatGPT (98%=100%) COMPUTER, INTERNET & KI 50

¢.=' Education
g:ze Grou P edugroup.at



136 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

" . o' E i
Kl als Lern- und Problemlésungstools im Alltag i e‘.’-'é'ﬁgt'“

|° Und: Kl ist auch eine Hilfe im Alltag. |

weil nicht,
AUF JEDEN FALL EHER SCHON Y EHER WENIGER SICHER NICHT  keine Angabe

Vergleich Eltern

18 bis 49 Jahre

*bei Jugendlichen mit Sprachassistenten abgefragt

Frage: Glauben Sie, dass uns kiinstliche Intelligenz helfen kann, Dinge zu lernen oder Probleme im Alltag zu |I6sen oder eher nicht?
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 51

. 4!"" Education
Aussagen zu Coding ¥=. Group

| 0 Wenig Verdnderung bei der Bedeutung von Coding - die Mehrheit der Pddagog:innen unterstiitzt weiterhin die Coding-Aktivitaten. |

TRIFFT TRIFFT

TRIFFT TRIFFT WENIGER UBERHAUPT wei nicht,
SEHR GUT ZU 2023 2021 2019 GUT ZU S 2023 2021 2019 GUT ZU NICHT ZU  keine Angabe
Mir ist es wichtig, dass Kinder friih an das informatische
Denken mittels einfacher Coding-Aktivitidten herangefiihrt werden - 36 32 48 42 - 33 69 7179 77 . 23 I 7 1
Ich benétige mehr Unterstltzung und Informationen, um Coding zu férdern . 35 31 45 27 . 22 57 61 66 61 . 22 . 21 1
Ich versuche informatisches Denken zu férdern, indemich . . .
Coding-Aktivititen z.B. mit BeeBots, Scratch etc. in den Unterricht einbaue 30 34 48 30 . 30 60 58 70 59 20 18 1
Frage: Ich lese Ihnen nun ein paar Aussagen zum informatischen Denken (Coding) vor, wie es z.B. mit LEGO Mindstorms oder Scratch vermittelt werden kann. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, ob Sie diese sehr gut,
gut, weniger gut oder (iberhaupt nicht zutrifft.
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE VOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pddagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 52

¢.2' Education
Y. Group
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137 | 06. Jugend-Medien-Studie 2025

Einstiegsalter bei Coding

Padagog:innen

" Education
4. Group

| 0 Das Einstiegsalter fir Coding-Aktivitdten wird derzeit eher ab der 5. bzw. 6. Schulstufe gesehen!

KINDER- . . 3./ 4.
GARTENALTER SCHULSTUFE SCHULSTUFE

SCHULSTUFE
PADAGOG:INNEN INSGESAMT [ 3 o7 30 s o
2023 5 TS o D
2021 4 D 36 s s
2019 4 s «2 I s

50 Jahreundlter [ij 3 T 34 s 4

Frage: Ab welchem Alter ist es lhrer Meinung nach sinnvoll, Kinder und Jugendliche an informatisches Denken (Coding) heranzufiihren?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

Online-Spielverhalten der Pidagog:innen

7./8. AB DER 9.
SCHULSTUFE SCHULSTUFE

m 3
m:

| 1 3

w0 0

- 5
ms 2

[2 5

COMPUTER, INTERNET & KI 53

{.2" Education
= Group

| o Online-Spiele werden von den Pidagog:innen nur sporadisch gespielt!

PADAGOG:INNEN 18bis49 50 Jahre und
INSGESAMT Ménner Frauen Jahre élter
Kartenspiele und Brettspiele (z.B.: Hearthstone, Gwent, Tabletop Simulator,..) [ 6 4 8 7 5
Puzzle-und Ritselspiele (z.B.: Candy Crush, Tetris, Portal,..) [l 5 8 2 8
Rennspiele (z.B.: Mario Kart, Forza Horizon, Gran Turismo Sport,..) ([l 4 2 7 4 5
Sportspiele (z.B.: FIFA, Madden NFL,NBA 2K,..) [l 3 5 2 4 3
Echtzeitstrategie-Spiele (z.B.: StarCraft, Age of Empires, Warcraft,..) [l 2 0 3 2 2
Simulations- und Bau-Spiele (z.B.: SimCity, Cities: Skylines, Minecraft,.) ll 2 0 3 0 3
Battle-Spiele (z.B.: Fortnite, League of Legends,...) l 1 2 0 2 0
Survival-Spiele (z.B.: ARK: Survival Evolved, Rust, DayZ,..) ll 1 2 0 2 0
Virtual Reality (VR) Spiele (z.B.: Beat Saber, Half-Life: Alyx,.) 1 ] 2 2 0
Jump and Run-Spiele (z.8.: Super Mario, Donkey Kong..) 1 0 2 2 (]
Rollen-Spiele & Adventure (z.B.: Pokemon, World of Warcraft, Final Fantasy, Guild Wars,...) 0] 0 0 0
Shooter-Spiele (z.B.: Counter-Strike, Overwatch, Call of Duty,..) O 0 0 0 0
Spiele nie Online-Spiele 84% 86 83 89 80
WeiR nicht, keine Angabe [l 3 5 2 0 7
Frage: Noch eine Frage zu Online Spiele: Spielen Sie selbst Online-Spiele in einem der folgenden Genres?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt

¢.2' Education
Y. Group

COMPUTER, INTERNET & KI 54

edugroup.at



138 | 006. Jugend-Medien-Studie 2025 Pddagog:innen

o oae . - . . g E i
Kommunikationsintensitit iiber Online-Spiele i eﬁ'é‘ﬁgt“"

‘ o Ein Viertel der Padagog:innen spricht zumindest gelegentlich mit den Jugendlichen iiber Online-Spiele! ‘

weild nicht,
SEHR HAUFIG HAUFIG by WENIGER HAUFIG GAR NICHT HAUFIG keine Angabe

PADAGOGINNENINSGESAMT [ 3 »  » S

32 3

Manner . 5

Frauen 0

20 25

18bis49 Jahre 0

Frage: Wie héufig sprechen Sie mit den Jugendlichen dartiber, was sie bei den Online-Spielen erleben, welche Online-Spiele sie spielen?
MARKETINSTITUT
LET'SRAISEYOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt COMPUTER, INTERNET & KI 55

Kapitel 6

Smart onegl’.md digitale
Endgeérate in'den Schulen

MARKETINSTITUT
MARKET.

¢.2' Education
Y= Group

edugroup.at



139 | O00. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

41" Educati
Aussagen zur Handynutzung an den Schulen i e‘.’-'é'ﬁgt““

| o Regeln fiir den Umgang mit Smartphones sind in Schulen zentral! |

WENIGER UBERHAUPT weild nicht,

SEHR GUT 2023 EHER GUT S GUT NICHT keine Angabe
in der Schule gibt es klare Regeln zum Umgang mit dem Handy/Smartphone _ 89 91 l 10 99 0 | 2 0
alle Jugendlichen besitzen mindestens ein Handy/Smartphone _ 69 70 . 23 92 I 3 I 4 1
Handys/Smartphones fiihren dazu, dass die Jugendlichenimmer weniger _ I
direkt miteinander reden 68 57 . 23 91 I 3 5 Y
das viele Schreiben in Sozialen Medien wirkt sich negativ auf die Rechtschreibung _ l I
der Jugendlichen aus 59 43 - 25 84 8 4 3
der Unterricht wird durch Handys/Smartphones gestort - 46 27 . 15 61 . 10 - 29 1
wenn ein Jugendlicher kein Handy/Smartphone besitzt, . l
kann er nicht mit anderen mithalten/wird ausgelacht - 42 43 - 35 77 13 10 1
ich finde es gut, wenn bereits Volksschulkinder einen verantwortungsvollen
Umgang mit Handy/Smartphone lernen - 39 46 . 18 57 . 19 . 23 o
durch das Handy/Smartphone wissen die Eltern immer, was ihre Kinder gerade machen . 22 10 - 32 54 - 24 . 19 3
Frage: Ich lese Ihnen verschiedene Aussagen zum Thema Handy/Smartphone vor. Wie gut treffen diese Aussagen Ihrer Meinung nach zu?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISEVOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Péadagog:innen insgesamt SMARTPHONE UND DIGITALE 57

ENDGERATE IN DEN SCHULEN

. . . ¢u Educati
Die Handynutzungsregeln im Detail i e';'é‘SSt“"

| o Der GroRteil der Schulen verfiigt bereits iiber Regelungen im Umgang mit Handys! |

PADAGOG:INNEN 18 bis 49 50 Jahre
INSGESAMT Ménner  Frauen Jahre und lter
Es gibt bereits eine bestehende Regelung zum Handygebrauch _ 85 89 81 85 85
Schuler:innen missen ihre Handys ausschalten und in der Schultasche oder im Spind verwahren _ 42 27 56 33 49
Es gibt ein zentrales Aufbewahrungssystem in den Klassen - 19 14 24 13 25
Handys diirfen nicht mitin die Schule gebracht werden I 4 5 3 4 5
Es gibt derzeit keine einheitliche Regelung I 4 4 5 4 5
sonstiges | 2 4 0 2 2
WeiR nicht, keine Angabe 0 0 0 0 0
Frage: Welche Regelungen gibt es an lhrer Schule zum Umgang mit Handys?
MARKETINSTITUT
LET’S RAISE VOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt SMARTPHONE UND DIGITALE 58

ENDGERATE IN DEN SCHULEN

¢.2' Education
Y. Group
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140 | O0. Jugend-Medien-Studie 2025 Padagog:innen

. 41" Educati
Einstellung zum Handyverbot an Schulen i e‘.’-'é'ﬁgt'“

| ° Die Padagog:innen sprechensich klar fiir ein Handyverbot in Schulen aus. |

Ein Handyverbot ist ABSOLUT
NOTWENDIG bzw. istEHER NOTWENDIG / istEHER ist ABSOLUT Weig nicht,
ABSOLUT SINNVOLL EHER SINNVOLL 3 UBERFLUSSIG UBERFLUSSIG keine Angabe

pADAGOG:INNEN INscEsAMT [T 7 o 5 I3 |2 0
N o N 25 [ RE 4

Vergleich Jugendliche

;|
Fraven (NN 0 W i s | 0
18bis49 Jahre (NN 72 2 96 [ 4 0 0
sosahreundaiter ([T s [ 18 a3 3 [ 0

Frage: Wie stehen Sie zu einem Handyverbot (inkl. Verbot von Smartwatches) in der Schule, abseits der gezielten Nutzung von Handys in der Unterrichtszeit. Wiirden Sie sagen -
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt SMARTPHONE UND DIGITALE 59

ENDGERATE IN DEN SCHULEN

4!"" Education
Aussagen zum Handyverbot ¥=. Group

| o Das Handyverbot wird in den Schulen konsequent umgesetzt und wirkt sich aus Sicht der Padagog:innen positiv aus! |

TRIFFT TRIFFT
TRIFFT TRIFFT WENIGER UBERHAUPT wei nicht,
SEHR GUT ZU GUT Zu by GUT ZU NICHT ZU keine Angabe
Das Verbot wird konsequent umgesetzt und funktioniert gut [ - 22 92 I 4 I 4 0

Das Verbot wirkt sich positiv auf das Verhalten der Schiiler:innenaus _ 67 - 21 88 I 3 . 9 0

B
N
N

Das Verbot hat kaum Auswirkungen auf das Verhalten der Schiiler:innen - 19 - 19 38 - 18

Das Verbot besteht, wird aber nicht konsequent eingehalten . 13 . 16 29 - 20 _ 51 0
Ich sehe keine Notwendigkeit fiir ein solches Verbot . 9 l 7 16 . 8 _ 76 1

Frage: Ich lese lhnen nun verschiedene Aussagen zum Thema Handyverbot vor. Wie gut treffen diese Aussagen lhrer Meinung nach zu?
MARKETINSTITUT
LET'S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pddagog:innen insgesamt SMARTPHONE UND DIGITALE 60

ENDGERATE IN DEN SCHULEN

¢.2' Education
Y. Group

edugroup.at
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00. Jugend-Medien-Studie 2025

Geeignetes Alter fiir Unterricht Giber sichere Nutzung
von Internet und Smartphone

Padagog:innen

¢:2" Education
4. Group

| @ Unterrichtiber die sichere Nutzung von Internet und Smartphone sollte aus Sicht der Pidagog:innen ab der 5./6. Schulstufe erfolgen!

PADAGOG:INNEN

INSGESAMT 2023 2021 2019 2017

Kindergartenalter 0 1 1 0 3

[ K 15 23 20 15
[ 5 4 3% %

1./ 2. Schulstufe
3./ 4. Schulstufe
5./ 6. Schulstufe
7./ 8.Schulstufe

abder9.Schulstufe | 1 0 1 0 0

Frage: Ab welchem Alter ist Ihrer Meinung nach Unterricht tiber die sichere Nutzung von Internet und Handy/Smartphone sinnvoll?

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Padagog:innen insgesamt

2015 2013 2011
3 3 7
14 14 19
43 41 33
39 33 30
1 7 10
0 1 1

SMARTPHONE UND DIGITALE 61
ENDGERATE IN DEN SCHULEN

¢.L" Education

L] o e
Nutzung von digitalen Endgeraten = Group
| 0 Digitale Endgerite gehdren zum Unterricht einfach dazu! |
Ich setze digitale Endgerite Ich nutze digitale
REGELMARIG inmeinem Ich setze digitale Endgerite Endgerite KAUM Weif nicht,

Unterricht ein GELEGENTLICH ein

PADAGOG:INNEN INSGESAMT

Ménner

rcen (T e

18 bis 49 Jahre

N I

50 Jahre und alter

Frage: Kommen wir nun zum Thema digitale Endgerate der Schiler:innen: Bitte geben Sie an, inwiefern Sie digitale Endgerate in lhrem Unterricht nutzen.

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!  Ergebnisse in Prozent - ZR2924/Basis: Pédagog:innen insgesamt

¢.2' Education

Y= Group

oder GAR NICHT

24 /o 2

keine Angabe

27 m - 0
2 0 w0 3

24 m - 2
25 /o 2
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Aussagen liber digitale Endgerate

| 0 Digitale Endgerate bringen einen Mehrwert in den Unterricht! |

STIMME STIMME STIMME EHER STIMME GAR  weiRnicht,
VOLL zZU EHER ZU b3 NICHT ZU NICHT ZU keine Angabe

Ich verwende digitale Geréte in meinen Fachern - 70 . 18 88 I 4 I 3 4

Die Schiiler:innen arbeiten in meinem Unterricht haufig mit digitalen Geraten - 50 . 27 77 . 15 I 4 4

Der Einsatz der Geréte bringt einen didaktischen Mehrwert in meinem Fach / meinen Fachern - 47 . 30 77 . 14 I 5 4

Ich habe bessere Méglichkeiten, meine Unterrichtsziele zu erreichen - 40 - 34 74 . 15 I 7 4

Die Schiiler:innen profitieren mehr als im herkdmmlichen Unterricht . 32 - 35 67 . 17 l 11 4

Die Unterrichtsvorbereitungist durch digitale Gerate aufwendiger . 29 . 20 49 . 17 . 30 4

Anderes | 1 0 1 o0 0 3

Frage: Ich lese Ihnen nun verschiedene Aussagen Uiber digitale Endgerate vor. Wie sehr stimmen Sie diesen Aussagen zu?
MARKETINSTITUT
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Aspekte/Anmerkungen zu digitalen Endgeraten
Offene Frage

| o Zusétzliche Anmerkungen zu digitalen Endgeridten werden kaum genannt. |

KUMULIERT

Verbesserung der Ausstattung und einheitliche Lésungen: Ausstattung an den Schulen kénnte besser sein, mehr digitale
Ausriistung, einheitliche Gerateldsung, wenn die Schule die Gerate erhilt, sind sie bereits veraltet, Geratinitiative ist sehr positiv; -
jeder hat dasselbe Geréat

Kritischer Zugang: Blicher besser, unter 12 Jahren braucht man kein digitales Endgerat, manche Eltern mdchten es nicht . 6

Klare Strukturen, sinnvolle Nutzung: Digitale Gerate sollten gezielt als Arbeitsmittel eingesetzt werden, nicht fiir Spielzeiten.
Klare Regeln im Umgang mit den Geraten sowie gute Information der Eltern sind dabei essenziell
Faire Kosten: Giberteuerte Gerite, Preis-/Leistung I 2

Nein, keine, keine Idee, nichts, alles geregelt _ 66

Anderes

=

WeiR nicht, keine Angabe, kann ich nicht sagen, keine Ahnung . 9

Frage: Gibt es weitere Aspekte oder Anmerkungen, die Sie zum Thema Digitale Endgerate der Schiiler:innen teilen méchten?
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z\lh‘ﬂ'l H
lhr Ansprechpartner = E?S‘SS““

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43732 2555401
Mobil +43 664 2255167
Mail d.pfarrhofer@market.at
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